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El Titulo Propio Fashion Trends Analysis se encuadra en el campo de la
investigacion y el andlisis de tendencias en el mercado de la moda. Tiene como
objetivo aportar a los alumnos herramientas para la gestion de dicho conocimiento,

interpretacion vy la aplicacion a su area profesional dentro de la industria de la moda.

Estos estudios de especialidad integran diferentes disciplinas y proponen un
modelo de conocimiento que combina creatividad, intuicion y metodologias de
investigacion.
El programa hibrida métodos docentes como las clases presenciales -que se
imparten en la sede del Titulo Comunicacion y Gestion de la Moda del Centro
Universitario Villanueva- con temas docentes online a través de la plataforma
TrendsGymnasium del Future Concept Lab de Milan.
El Titulo esta disefiado para que a lo largo del curso, el alumno trabaje de manera
individual los temas que se van abordando con el seguimiento y apoyo de los
tutores, docentes y sesiones de profesionales expertos en la materia. Todo ello
orientado al desarrollo de proyectos de investigacion e innovacion en colaboracion
con empresas del sector de la moda.
Una de las actividades programadas en el curso es la Milan experience. Un viaje de
campo a la ciudad de Milan que permite al alumno involucrarse en temas de
disefio, tendencias, innovacion y design thinking mediante visitas y asistencia a
workshops.
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- Metodologias de investigacion cuanti y cualitativas.

- Movimientos sociales y participacion ciudadana. Conexiones entre
redes sociales y marcas de moda.
- Tendencias en consumo y retail.

- Origenes vy ciclos en la creacion de tendencias sociales y de moda.
- Macro y micro tendencias.
- Tendencias estéticas sociales.

- |dentificar sectores o dreas fragiles para rescatar, consolidadas para
expandir.
- De la investigacion vy la linea creativa al desarrollo de proyecto.

- Captacion de capital inicial y viabilidad de negocio.
- Inversion inicial y plan de rentabilidad.

COMUNIC‘ACION & VILLANUEVA

CENTRO UNIVERSITARIO

GESTION DE
LA MODA

www.fashiontrendsanalysis.com
www.comunicacionygestiondemoda.com

Claudio Coello, n°11
28001. Madrid, Espaia.
+34 917 340 413
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Créditos ECTS / entre clases presenciales, clases
) de proyecto final.

Idioma /

Titulacién / a universitario en Fashion Trends Analysis expedido
adscrito a la Universidad Complutense de Madrid.

Modalidad / i-presencial.

ol 0:[1:[+r © A profesionales con un interés por conocer y captar la
on en el ambito de la moda, la creatividad y el disefio.
ciados y graduados orientados a una especializacion profesional.

Comunicacion (Publicidad, Comunicacion Audiovisual,
Periodismo), Empresa, Marketing, Psicologia, Sociologia, Arquitectura,
Bellas Artes, Disefio.

Estar en posesion de un Titulo Universitario oficial.
Acreditar un nivel de inglés.

Noviembre 2013-Abril 2014. Clases presenciales viernes de 5a 8y
sabados de 10 a 13

www.fashiontrendsanalysis.com, fta@villanueva.edu
91734 0413
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EXPLORATION
MINDSTYEES

DESIGN THINKING
CONTEMPORANEA

OBSERVACION
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ECTS Credits /

’ CONTEMPORARY SOCIAL AND CULTURAL WORLDVIEW KEY ANALYSIS 2y, ; -
Language / MARKET RESEARCH -y
Degree /
CONSUMER BEHAVIOR
Method/
Oriented towards /
TRENDS ANALYSIS (through TrendsGymnasium platform- Future
e Previous study fields / e AL
-“"ﬁ-;
R Hirements / STRATEGIC CREATIVE THINKING erbrand
Course dates / tbhtept
— BUSINESS FEASIBILITY PLAN KANTAR WCRLDPARNEL
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More information /
Phone /

BRANDING
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