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PROGETTI COLLETTIVI DI NICCHIA
E CONDIVISIONE DEL TALENTO

Maggioranza e Minoranza costituiscono i due poli dove

la relazione dinamica tra mainstream e nicchie creative
rappresenta una delle frontiere pitl interessanti e sfidanti
della comunicazione, e si gioca sul nuovo potere dei follower,

che nel mondo del web diventano al tempo stesso co-creatori

L'f.’ contenuli e supporter,

di FRANCESCO MORACE E LUCIA CHROMETZKA

www.futureconceptiab.com

Progetti collettivi di nicchia, realizzati

da comunita elettive (reali o virtuali),
possono diventare progetti esemplari per la
condivisione di talenti, che arrivano persi-
no a incrociare e sorpassare il mainstream,
Nicchie emergenti portatrici di nuovi biso-
gni “rivoluzionari” usano la creativita come
arma e il web come piattaforma di lancio
per far circolare la loro visione in modo
creativo e propositivo. Si tratta di trasfor-
mare lo svantaggio iniziale della nicchia
in un punto di forza, ribaltando il punto di

g

vista e puntando su incisivita e originalita
del messaggio. In questo la comunicazione
trasversale non tradizionale gioca un ruolo
chiave, potenziato dai social media che
amplificano un messaggio prima confinato
a ristrette élite (vedi il ruolo attivo di Adbu-
sters nel movimento Occupy). Intervenen-
do sul confine tra iniziativa personale e
progetti di gruppo, le nicchie si allargano,
evitando il mainstream classico e diventan-
do sempre pill potenti sul piano comunica-
tivo, spesso in modo inconsapevole. Realta
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emergenti, micro-progetti, fenomeni sociali
appena nati, si espandono rapidamente sul
piano dell'immaginario e si amalgamano
con vere e proprie istituzioni consolida-

te. Le start-up vengono acquisite dalle
multinazionali, ma non assorbite nelle loro
logiche. Le nicchie diventano in questo
modo potenti casse di risonanza, che non
creano rumore ma - al contrario - generano
messaggi chiari e mirati, autentici e sinceri,
diretti a un pubblico che si avvicina, si
aggrega e si lega per affinita.



TENDENZE/COMUNICAZIONE COMU-NICHE
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< PATREON,
PATROCINATORI
DELLARTE

Appena tre mesi dopo il lancio del

sito, nel maggio 2013, Patreon ha

ricevuto circa 2,1 milioni di dollari di

Couios Sopiotrtin s criaity  Jou lumioh  crvepg finanziamenti da venture capital. A meta
tra crowdfunding e sottoscrizioni, Patreon
¢ stato fondato dal musicista Jack Conte

e dall'imprenditore Sam Yam e consente
ai fan di musicisti, autori, blogger,
fotografi, di diventare patrocinatori

delle arti, contribuendo anche con un

solo dollaro. Invece di chiedere un
finanziamento per un progetto specifico
(la realizzazione di un album, il lancio

di un libro, 'edizione di un film) come
avviene in siti di crowdfunding come
Kickstarter o RocketHub, Patreon finanzia
un artista nella realizzazione di ogni

> IL BnnM singolo prodotto/progetto con un budget

mensile che ha un tetto massimo. Le

DELLA lNSTAGnAM persone devolvono una certa somma per
ogni singolo pezzo o video che Partista si

DISCOVER CREATORS s o croseos s v o

S0t McTaroave b creating

Taylor Dinis is crang Jason O s cnatng i Calderone i cresmg Y Ven Wo i cresting Nemro Loty creating.

impegna a realizzare e Patreon permette
ai super fan di supportare i loro “content
creators” preferiti.
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v LASSOCIAZIONE “EX-LUPI MANNARI”

DI ALICANTE

Belygi

Per cercare di attirare 'attenzione sulla
raccolta di fondi, in occasione della
Giornata Mondiale contro il Parkinson
dell’11 aprile 2013, 'APA - Associazio-
ne contro il Parkinson di Alicante ha
deciso di cambiare il proprio nome in
Associazione ex-Lupi Mannari di Ali-
cante. Grazie a un'idea dell’agenzia Ka-
mestudio, 'associazione e i pazienti (o
meglio, il branco) hanno realizzato un
video che racconta la storia avvincente
di APA, pensato per stimolare mag-
giore consapevolezza sul Parkinson
attraverso la creazione di un’origine
fittizia del morbo, legata alla licantro-
pia. Giocando in modo ironico sul fatto
che Michael J. Fox (che ha contratto la
malattia e si dedica molto alla ricerca
di una cura) recitava la parte di un lupo
mannaro in uno dei suoi primi film,
hanno proposto ai pazienti un finto
collegamento tra la condizione di lupo
mannaro e la contrazione del morbo,
per “ululare contro la malattia”.
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FUTURE CONCEPT LAB
RADIcAL CHANCE:
UN KIT DI INNOVAZIONE PER LE IMPRESE

SEMPRE CONNESSO CON IL MONDO CONTEMPORANEQ,
FUTURE CONCEPT LAB LANCIA RADICAL CHANGE: UN
KIT RIVOLTO AD AZIENDE, ISTITUZIONI E AGENZIE DI

FILO DIRETTO

RADICAL
CHANGE

COMUNICAZIONE.

e trasformazioni sociali e tecnologiche
sono ormai inevitabili e incontroverti-
bili ed & fondamentale per le aziende
conoscerne il nucleo concettuale, le mo-
tivazioni e la direzione, per poter lavorare
nell'innovazione e porsi in una relazione
pro-attiva con il proprio contesto. Radical
Change ha l'obiettivo di:
- Conoscere gli scenari pil avanzati a livello
globale e locale.
- Acquisire gli strumenti e le chiavi per azio-
ni di marketing pil efficaci e mirate.
- Mettere in scena un'identita d'impresa e
di brand, coerente e competitiva.
- Orientare strategie innovative di prodotto,
di comunicazione, di vendita.
- Incidere sul mercato, concretamente,
rilanciando la propria presenza e attivita.

“0GGI NON E PIU

CENTRALE UNICAMENTE
INDIVIDUARE O SEGUIRE

LE TENDENZE, MA CREARE

STRATEGICAMENTE LA

PROPRIA IDENTITA DI
MARCA O DI AZIENDA
ALL'INTERNO DELLE

I CONTENUTI DEL KIT RADICAL CHANGE
Acquisire il kit significa avere immediato
accesso a un‘ampia documentazione, sulla
base delle ultime ricerche e osservatori
internazionali di Future Concept Lab:

10 Scenari del cambiamento radicale: |a
mappatura e gli orientamenti delle trasfor-
mazioni sociali in atto

32 Tendenze, suddivise fra i settori delle
Estetiche, del Consumo, della Comunica-
zione e della Distribuzione, e approfondite
da analisi, casi di successo, indicazioni
strategiche.

1Giornata ad hoc di Formazione in impre-
sa, che vedra il team di Future Concept Lab
lavorare a fianco del gruppo aziendale, per
identificare le applicazioni ad hoc - strate-
giche e pratiche - che scenari e tendenze
possono avere nel settore e specifico
ambito produttive e comunicativo.

In questo modo il kit offre strumenti stra-
tegici concreti per guidare l'innovazione
nell'impresa, nel mercato e nella societa.

IN MODO ORIGINALE
E DISTINTIVO.
CONCENTRANDOSI IN

ATTIVITA".

Maggiori informazioni su:
www.futureconceptlab.com
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GRANDI DIREZIONI DEL
FUTURQO, INTEPRETANDOLO

MODO STRATEGICO SUL
FUTURO DELLA PROPRIA
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