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Lo studio dell’ Osservatorio Illy rivela: Tespresso al bar
e il centro di gravita anche delle nuove generazioni

Ilcampione
di
consumatori
analizzati
vadail8

ai 34 anni

La tazzina di caffe,
il mito resta giovane

LA TENDENZA

ispiace dirlo, ma in questo
caso il sublime Voltaire si
era sbagliato. Il suo graf-
fiante aforisma che preve-
deva che la moda di amare
Racine sarebbe passata co-
me quella del caffé non si ¢ affat-
to realizzata. Anzi, continua a
crescere il bacino di utenza della
"droga” pilt amata dagli italiani
cosi come Je modalita di fruizio-
ne di questa bevanda che ha avu-
toun ruolo chiave nellastoriadel _
gusto, del costume, ma anche in

_quella della diffusione delle idee -

illuministiche, come gli studi sul-
la diffusione dei generi voluttua-
ri hanno portato alla luce, met-
tendo in relazione la cioccolata
con iriti delle aristocrazie e il caf-
fé come strumento innovativo di
incontro nel XVIII secolo per
scambiare idee in contrasto con
laculturadiabbrutimento legata
al consumo di vino nelle osterie.
Trasformazioni continue, quin-
di, fino ai caffé dei nostri giorni,
cui il Gambero Rosso dedica una

bella Guida, arrivata quest'anno -

alla sua 15esima edizione (e che
sara presentata domania Roma),
un volume ricchissimo di indiriz-
zi che attraversa i diversi luoghi

che, insieme a una miscela di
grande qualita, sappiano offrire
tutto quel contorno di gioie gour-

- met che rappresentano ormai la

cifra del bar di nuova generazio-
ne.

L'OSSERVATORIO

L'occasione sara anche sfruttata
come palcoscenico per ragionare
sui risultati, davvero interessan-
ti, di una ricerca condotta dall'Os-
servatorio Illycaffé su un vasto

campione rappresentativo dell’
universo dei giovani consumato-
ri (18-34 anni). Il dato pit appari-
scente che emerge dallo studio ri-
guarda la pervicace resistenza
del caffé come centro di gravita

.permanente di un rito che non si

fa opacizzare anche nel segmen-
to piui giovane. 1l caffé del matti-
no & ancora quello preferito, ma

si dilatano gli spazi lungo la gior- -
natain cui la tazzina viene consu-
-mata: da qui la ragione a causa

della quale aumenta la simpatia
per locali che abbiano una offer-
ta completa anche di cibo e be-
vande, una buona musica e so-
prattutto un barista che sia uno
specialista per valorizzare le di-
verse miscele. Inutile dire che le
notizie sui consumi confermano
un forte gradimento del prodotto
caffé. La preferenza? L'espresso
classico, meglio ancora se con la
cremina che ne potenzia la strut-
tura in bocca, con un orienta-
mento spiccato a scegliere la mi-
scela che esalti una forte intensi-
ta di aromi. Crescono nei consu-
mi anche le offerte di crus pregia-
ti, dal Brasile, dall'Etiopia, dalle
Hawai, dal Costarica, seguendo
percorsiche privilegiano aromie
acidita differenti.

G.A.D.

O RPR0OUDIONE RISERVATA
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