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Da tecnica di’

persuasione

ad arte,
comunlcazmne
diventa centrale.
Tutto & riconosciuto
e raccontato

di Francesco Morace
twittery @francescomorace

| partner del festival

Raccontare
- |a crescita
per condividere

-> Raccontare, raccontarsi, narrare, par-
larsi ... Sono queste le indicazioni per un
futuro in cui la narrativita sara sempre
pil centrale, perché la qualita della vita
sempre pil dipendera dalla qualita del-
le relazioni e quindi dalla qualita della

comunicazione, nel senso della relazio-
ne umana. Comunicare tornera a essere
un’arte, € non pill una tecnica di sempli-
ce persuasione: lo storyteller diventera
quindi una figura professionale centrale
con mille possibili declinazioni.

Non solo scrittori o giornalisti ma
storyteller per immagini e suoni, nelle
aule delle scuole o nei social network,
nelle forme video o in quelle del can-
tastorie sul territorio. Tutto sard nuo-
vamente riconosciuto e raccontato. L'i-
dentita di ciascuno tornera a essere mo-
dellata nel racconto di sé e degli altri,
perché I'essere umano & comunicativo
€ nessun suo comportamento sfugge a
questa legge.

La dimensione comunicativa ruo-
ta attorno a un bisogno di trovare nell’al-
tro il proprio riconoscimento. Per troppi
anni invece la comunicazione ha confu-
so la propria mission con I'esigenza di
imporre semplicemente nuovi prodotti.
Comunicare quindi non & parlare, ma
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Vieni a scoprire 1
il nuovo voito della l‘\ /

crescita

I Future Concept Lab

Al progetto di Crescita Felice tutti possono dare un loro
contributo: un individuo ¢ un'azienda, una comunita o
un'istituzione. E sufficiente vivere il futuro come una terapia
possibiie e non come una minaccia, immaginando strategie
espansive fondate sulla sperimentazione di sé o della
propria comunita. Non & solo una nuova strategia, maanche
una proposta da trasformare in progetti concreti inventando
nuove regole d'ingaggio, in una delle 6 dimensioni indicate
dal Festival: educare, coltivare, inventare, intraprendere,
investire e comunicare. Ciascuna di esse senza tutte le altre
rischia di rimanere sterile, mentre la sfida incrociata che &
stataimmaginata sulla fertilizzazione reciproca, in cui
ciascuno puo avere un ruolo da protagonista. Cid viene
raccontato dalla campagna
del festival -realizzata
dallAgenzia Cemuto, Pizzigoni
&Partners eideata dairagazzi
del Master del PoliMi in Art
Director & Copywriting -
che recita Vieni a scoprire il
nuovo volto della crescita,
lasciando intendere: il nuovo
volto sarai tu, partecipando
come protagonista a una
esperienza che ti cambiera
la vita. La stessa filosofia
e stata proposta anche
nell’Open Book Autori di
crescita realizzato da Egea,
raccogliendo il contributo di
\ pit di 100 autori selezionati

BRSO WRI  tra i tanti che hanno inviato
CRESe un pensiero sulla loro idea di

’ crescita
open book

parlarsi, utilizzando il tempo riflessi-
vo, come spiega Gianni Borgna nel suo
saggio che propone proprio questo tito-
lo, ricordando che comunicare & donare,
rendere comune, condiviso da altri, cid
che ¢ proprio, disponendosi a propria
volta a ricevere dall’altro. Dirsi & dar-
si, in un movimento mai unidireziona-
le, ma circolare, reciproco. Questo & il
NUOVO Orizzonte per una comunicazio-
ne fatta di contenuti che dovranno mi-
surarsi con l'arte del racconto.

Il Festival della Crescita che andra
in scena al Palazzo delle Stelline di Mi-
lano dal 15 al 18 ottobre ha scelto anche
per questo la modalita del racconto con
relatori -veri e propri Ambasciatori del-
la Crescita- che fungeranno da storytel-
lers in sei dimensioni di esperienza: e-
ducare, coltivare, inventare, intrapren-
dere, investire e comunicare.

E arrivato il momento -dopo una lunga
incubazione- di alimentare nuovi para-
digmi di crescita legati alla sostenibi-
lita, alla condivisione, alla tempestivi-
ta, all’unicita dei territori e delle per-
sone. La teoria della “decrescita felice™
proposta 10 anni fa da Serge Latouche
e dai suoi seguaci propone invece una
diagnosi ancora infarcita di concetti or-
mai scaduti come alienazione e merci-
ficazione.

La loro diagnosi ¢ parziale (anche se la
visione di una crescita insana e fuori
controllo & da condividere), la loro te-
rapia peggiore del male: un’idea di ri-
piegamento nostalgico che spegne ogni
slancio ed entusiasmo. Come si fa a pro-
porre alle nuove generazioni o ai paesi
emergenti di decrescere? I festival -e i
partners che lo sostengono- propongo-
no un messaggio in cui invece ciascu-
no pud diventare Autore di crescita. €



