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FOCUS E SOCIETA Sabato 20 novembre il panel che confrontainati tra il 1981 e il 1996 e quelli dal 2000, rivelandone le caratteristiche di propensione a valori piualti

(Generazione Z verso il bene comune

Il sociologo Morace: «Predisposti a sostenibilita e attivismo». Linda
Gobbi: «Aziende consapevoli dellimportanza di assumere giovani»

Francesco Morace

®@ Quante differenze posso-
no esserci tra due generazio-
ni, divise solo da dieci, quindi-
cianni? Neisogni, negliidea-
Ii, nei valori e nelle aspettati-
ve? 11 sociologo Francesco
Morace da tempo prova a
confrontare i cosiddetti Mil-
lennials, cio i nati tra il 1981
¢ il 1996 ¢ la Generazione Z,
la successiva, nata pratica-
mente nel nuovo secolo. Non
& un esercizio stilistico il suo:
conoscere in cosa si differen-
ziano questi giovani & fonda-
mentale per capire in che di-
rezione sta andando la socie-
ta.

F. anche, in fin dei conti, co-
me devono orientarsi azien-
de e brand. Morace guarda
con ottimismo alla Genera-

zione Z, «a quei ragazzi cre-
sciuti nel pieno della crisi eco-
nomica scoppiata nel 2009,
costretti quindi a fare i conti
con il racconto della ristret-
tezza economica. E questa é
la prima grande differenza ri-
spettoai Millennials, figh del-
la prosperita, cresciuti tra
marche, Erasmus e globaliz-
zazione: una generazione di
figli unici il cui contesto socia-
le e familiare i ha portati a
cercare il meglio. E spesso, a
non trovarlox».

Ecco, spiega Morace, per-
ché al contrario dei Millen-
nials i giovani della Genera-
zione 7. non sono disillusi. F.
hanno valori «pit alti», «So-
no naturalmente predisposti
a rilanciare il “bene comu-

ne"», sottolinea il sociologo,
«come la sostenibilita au-
mentata dal digitale, I'attivi-
smo per l'inclusione sociale,
le dinamiche virtuose tra le
generazioni per nuovi diritti
di cittadinanza. Possiamo de-
finirfla una  generazione
Smart & Sustainable in gra-
do di combinare la freschez-
za ¢ 'entusiasmo dell'eta, le
competenze digitali, le quali-
ta dell'umano, la protezione
dell’ambiente e diritti di cit
tadinanza, alimentando solu-
zioni etiche per societa che
siano pi sostenibili, pilt at-
trezzate per affrontare il futu-
ro che ci aspettax. Con loro,
per la prima volta dopo mez-
zo secolo, il sogno ecologista
diventa realta, coinvolgendo

non pit solo un manipolo di
ambientalisti, ma una larga
fetta di popolazione giovane:
«Inquestosenso il movimen-
to Fridays for future ha segna-
to una svolta radicale. Da po-
chiattivisti anti-sistema a mi-
lioni di ragazzi “normali”, an-
che molto giovani, che riflet-
tono sul loro futuro». Basta
T'esempio di Greta Thunberg
a rendere l'idea: «Lo abbia-
mo visto anche nei giorni
scorsi a Glasgow: ragazzi gio-
vani che vivono questa idea
di futuro che non é piti soste-
nibile, con grande partecipa-
zione. Se da una parte ci sono
i Millennials concentrati su
loro stessi, sulla carriera, sul-
la propria soddisfazione per-
sonale, dall'altra abbiamo

questi ragazzi piu pragmatici
e concentrati sul loro futu-
ro».

Fare non parlare Linda Gob-
bi, sociologa oltre che co-foun-
deredirettore diricercadi Fu-
ture Concept Lab, sintetizza
questa differenza con una
espressione: «To do not to
ell, fare non parlare», riferen-
dosiaquel «blablablas utiliz-
zato da Greta. Saranno pre-
senti entrambi, Morace ¢ Gob-
bi, sabato 20 novembre al Fe-
stival del Futuro, intervenen-
do al panel «Di generazione
in generazione: la rinascita
dell'Ttalianel confronto tra sti-
1i di vita, consumo, lavoro», al
quale parteciperanno anche
Roberta Artuso, Brand Empo-
werment di Fastweb, il presi-
dente di Granarolo Gianpiero
Calzolari e Claudio Marenzi,
amministratore delegato di
Herno.

Lanalisi delle nuove genera-
zioni & fondamentale infatti
per il mondo delle aziende
che, spiega Gobbi, «stanno ca-
pendo in mado chiaro 'impor-
tanzadiassumere persone gio-
vaninei loro team: i ragazzi ca-
piscono subito s¢ una campa-

a di promozione ¢ fatta da
chiconoseelalororealta o se &
invece uno “"scimmiottamen-
to”. Basta osservare il passag-
gio che molti brand hannofat-
to dall'utilizzo del testimonial
famoso a quello che attraver-
so la propria vita, la propria
biogratia, trasmette determi-
nati valori. [a Generazione
Z», conclude Gobbi, «¢ fatta
da ragazzi radicali, ma assolu-
tamente autentici», ® F.L
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«Verarinascita italiana?
Trovare i tanti talenti»

«La rinascita dell'ltalia partira
dalla capacita diriconoscere
queitalenti e quelle qualita che
abbiamo nel nostro Dnama
che spesso non conosciamo o
fatichiamo a dimostrare»,
spiega Francesco Morace,

founder di Future Concept Lab,

anticipando alcuni temi che
affrontera al Festival del
Futuro durante il panel «Di
generazione in generazione: la
rinascita delltalia nel
confronto tra stili di vita,
consumo, lavorow, di cui sara
chairman.

«Questo & il momentoin cui
confrontarsi anche con altri
Paesi, altri sistemi che
riconoscono in noi, nellitalia,
un ruolo di leadership: stiamo
vivendo una rinascita della
consapevolezza». Che pud
diventare strategica per
consolidare la ripresa
industriale e con cuiil Nord
soprattutto sta facendo i conti.

Nel 2021 il Pil dell'italia
cresceradioltreil 6%, ela
stima del premier Draghi: un
traguardo a cui quasi nessuno
credeva qualche mese fa. Esu
questa consapevolezzache
punta Morace. «l dati di queste
settimanes, aggiunge,
«dimostrano la grande forza
dellaripartenza

dell'economiar, nonostante gli
ostacoli per l'industria:
l'aumento del costo delle
materie prime, la difficolta di
reperirle, le dilatate
tempistiche nei trasporti.
Criticita a cui non sivedono a
breve soluzioni efficaci e che
rischiano di mettere in pericolo
il sistema.

«Eppure c'g ottimismo tragli
italiani», sottolinea il
sociologo, «una fiducia mai
cosi elevata; c'é un futuro da
ricostruire ma le premesse
sono buonex,

Anche periconsumie le
nuove abitudini acquisite con
la pandemia, altro tema che
sara al centro del dibattito al
Festival del Futuro, nella
sessione coordinata da
Morace. «Lo scenario di
consumi e relazionié
cambiato», spiega, «oggi c'e
desiderio di incontrarsi,
volonta di convivialita anche
perché grazie alle vaccinazioni
la paura del contagio sié
ridotta. Molti settori, in
particolare ristorazione e
turismo faranno un salto
importantes. Contagi
permettendo: la curvarisale,a
tal punto da spingere il
Governo ad adottare nuove
regole. F.L.
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