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Uno studio di Future Pool fotografa I’Italia che cambia
Il risultato € sorprendente: ora si punta sui valori veri

La recessione ha portato in Italia:

P’ < -
‘85% {
‘q ’la fe‘llcutg V"’
conta pil
del denaro

w,, 2 il

Cosa signiﬁca qualité della vita per gli italiahi :
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Fonte: Future Pool (The Future Laboratory) per American Express 2011
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ui e ora. Vivere un
| gioioso presente fatto
' diaffetti, amici e senti-
” menti. Il nuovo man-
9, tratlaricercadellafe-

licita scordandosi della carriera.
Un percorso che, come conse-
guenza, allontanail conto in ban-
caeil denaro dalle pnonlé dell’e-
sistenza. Dopo anni di nevrotici
workaholics abituati a fulminare
I'interlocutore con un secco: «So,
whatdo youdo foraliving?» ades-
so, per vivere, si cerca di stare be-
ne. Effetti collaterali di una crisi
che, incredibilmente, pud anche
migliorarci. Nell'anima. Si sposta
l'attenzione da un secco indivi-
dualismo al piacere divivere nella
comunita. Non piti culturadell’io
ma culturadel noi. Ed & il definiti-
vo tramonto degli eterni anni ‘80.
A fotografare un mondo che
cambia & uno studio di Future
Pool, divisione di ricerca di The
Future Laboratory, per American

Carrieraaddio
vince la felicita

Express. I risultati, & proprio il ca-
so di dirlo, fanno sorridere. Per
1'85% degliitalianilafelicitaconta
pittdel denaro, soloil28% giudica
gli altri per il lavoro mentre un
buon 77% ammira quelli che rie-
scono a realizzare le proprie am-
bizionieisognipersonali. Unase-
cond life che punta sulla coscien-
zaambientale, laricerca deivalo-
ri e la qualita del quotidiano. Ma,
soprattutto, il 70% degli intervi-
stati antepongono la famiglia al

lavoro e giudicano fondamentale
passare del tempo congliaffetti. E
se sembra una stranezza porre la
famigliain cima alle priorita, pro-
prionelmomentoincuiin Ameri-
caisingle superano le coppie, bi-
sogna intendersi sul nuovo signi-
ficatodelleparole.«cAumentanole
relazioni di contorno, si scopre
cheilvicino dicasainvece diesse-
reunnemicopuddiventareunso-
stegno. Gli amici sostituiscono
I'ex coniuge e il quartiere si tra-

sformainunluogodiaffettis, spie-
ga Francesco Morace, sociologo e
presidente di Future Concept
Lab, «nella famiglia i rapporti so-
no sempre pittintergenerazionali
eseinipotiaiutano inonniconle
tecnologie, i nonni spiegano la
storia ai nipoti». Muta anche la
percezione dello status sociale.
Solounterzo degliitaliani giudica
gli altri dalla professione, mentre
il 77% ammira quelli cheriescono
a realizzare i sogni. Il nuovo mo-

dello del vivere, per sette persone
sudieci, diventagodere della pro-
priaesistenza. Chirinunciaalpro-
fitto per vivere meglio & conside-
ratounnuovoeroe.Ancordipitise
¢ eticamente corretto. Per quasi
unterzo degliitaliani, infatti, qua-
lita della vita significa avere sani
principie un’etica.
Siriscopreanchel’amore: peril
42% degli intervistati & fonda-
mentale avere una relazione ap-
pagante. Solamente per la meta,

alcontrario, quellochecontages-
sere ricchi. Unico ostacolo, alla
nuova filosofia, & la mancanza di
tempo. «Chi riesce a conquistare
la liberta non tornerebbe mai in-
dietro. Bilanciare impegni perso-
nali e professionali come chiave
per una vita migliore» conclude
Morace, «il trucco per la felicita &
essere appagati per quello che si
ha e non soffrire per quello che
mancar.
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