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PAOLO DE VECCHI

Quadrato
con scheletro
avista

La moda maschile
sidiverte al gioco

d’azzardo

GIANLUCALOVETRO

nche gli scacchi

si confondono.

Bianchi o neri

per.regolamen-

to, nelle opere

iMassimo Kau-

fmann, diventano variopinti.

Alla mostra Le regole del gio-

co, l'artista espone 4 scacchie-

reconipezzidalreai pedoni,

pitturati in 96 tinte ad olio.

(Museo del Novecento di Mi-

lano, sino al 31 agosto). La

metafora di uno scacchiere

della vita, dove i “colori” e i
ruoli, simescolano.

Con un messaggio analo-
€0, la 104° edizione di Pitti
Immagine Uomo, (13-16 giu-
gno), e dedicataal gioco. «Ab-

‘biamo pensato ai padiglioni -

spiega Agostino Poletto, di-
rettore generale di Pitti Im-
magine - comea un grande ta-

§ Lacampagna

| AngeloFigus,
5! peril104° Pitti

| co.Lineeefigu-

| pongonoeri-

| compongomo

| comeneglialle-
stimenti del
Salone

pubblicitaria
conladirezio-
neartisticadi

Immagine, de-
dicatoal gio-

regeometriche
chesiscom-

axVerstap- | volo ludico, sul quale spari-
pen sem- gliare e mescolare, tentando fondatore del marchio ERL. Homoludens
prepiuvin- | qualche azzardo». Comporta- Primadellasuasfilatail15giu- Le anticipazioni annunciano
cente in | mentidigrandeattualita,an- gnoaPalazzo Corsini, ilcreati- un “homo ludens”, rilassato:
¢ Formula 1 chenelmodo divestire. inalto, il giub- vo poliedrico, trasformera la -~ come in una eterna vacanza.
con'xl suo team Red Bull : A é Zeomel piazzacentraledellaFortezza, ~Tanto, chelenarrazionideica-
Rl?glng' sponsorizzato, tra Comeinunset LS in un set cinematografico, do-  pi, citano spesso luoghi italia-
o Heves o noms | nifastamope. Sorenios oo~ [EOHUER o e ek A R T
dell’orologeriasportivael- 825 brand, apre la stagione di atvaalla questo scenario, ispirato alla La giaccasi trasforma in una

vetica, chehascelto-afine
maggio - il palcoscenico

presentazioni maschili p/e
2024. Seguiranno, le sfilate

pelle.

Quiafianco,

saga del film Il pianeta delle
scimmie. Il pubblico potra par-

camicia-sahariana con le 4 ta-
sche. Vedi Paoloni. «Va forte il

del Gran Premio diMona- | della Milano Fashion Week, s Bbctacas tecipare come spettatore e at- ~ giubbotto», gongola Cristina
i | alcunisocios SRS Pl Rl
modellidipunta. Battezza- | che spaziano dal clagsia;g con- [k et ortunita del Monopoli, il 13 racuta Il%louson leggero, sta-
tocon l’evocati\;o nomedi | tem graneo di“FantasticClas- [ Gt giugno al giardino Frescobal- tus dei Mod Anni SOg/g60 oraé
Monaco.Declinatoin3ver- | sic” llela ricerca di “Supersty- ol di, LuisaBeccariainvitaallasfi- anche in suede: scamosciato
sioni, 'OriginalBlue (nella | ling”. “Poker d’assi”, I'evento lata-evento “Omaggio aFiren-  soft in netta ascesa. C’¢ di pili.
foto, costa 10.850 euro) & | di Fendi Uomo che il 15 giu- ze” asostegno della Onlus fio-  Indispensabile, lo spolverino
quellapitisimilealcaposti- { gno, sfilera alla Fendi Factory: rentina, “Corri la vita”, contro  monopetto, per le repentine
pite,macompletamenteri- | polo appena inaugurato a Ca- itumorialseno.Icapidellasti- mutazioni climatiche, persino

visitata, soprattutto per la
cassa in titanio e il qua-
drante scheletrato. Intro-
dotto sul mercato nel
1969 da Heuer, marchio
che dal 1985 divenne Tag
Heuerinseguito allafusio-
ne della maison elvetica
conil gruppo TAG-Techni-
quesd’Avant-Garde, il Mo-
naco fece subito scalpore.
Non solo per Poriginalita
estetica del quadrante blu
con lancette e contatori
contrastanti, rosso e bian-
co, ma anche per la sua
portata tecnica: un crono-
grafo con cassa quadrata,
impermeabile e di grandi
dimensioni, una prima as-
soluta per I'epoca. Molto
apprezzato nell’ambiente
automobilistico, ebbe an-
cheunmomento di gloria,
indossato da Steve Mc-
Queennel 1971 nelfilmLe
Mans, dove interpretavail
pilota Jo Siffert al volante
diunaPorsche917.—
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pannuccia, (Bagna a Ripoli),
dove si fabbricano gli accesso-
ridellamaison.

Ospite di Pitti, il designer cali-
forniano. Eli Russell Linnetz,

lista, saranno in vendita on li-
ne, subito dopo lo show
(www.luisa beccaria.it). Il
20%degliincassi, andra all’as-

& PPy
+il~  sociazione.

nell’arcodiunagiornata. «Tan-
ta, la maglieria», aggiunge
Alessandra Moschillo alla gui-
da di Husky Original insieme
al padre, Saverio. Non a caso,

1ondo

DaOsakaa Seattle passando per Malibui.
Da queste metropoli Antony Morato attin-
ge spunti per una collezione dai toni deci-
siebrillanti, tinte neon e stampe astratte,
florealiegeometriche. Arriverannoanche
lecapsule pop, protagonistii Simpsonse
illogo Chupa Chups disegnato da Dall.

Rosa, giallo, turchese. PerlaSS 24, lacolle-  50enonsentirli. Doucal'sfesteggiailmez-  Ilgenerewesternvaforte. Lagiacca Tin
zione KNT veste l'uomoacolori.Masela zosecoloerilanciail susiconicomocassi- - ClothdiFilson - brand nato nel 1897 per
tavolozza eispirataall'isola diProcida, lo no battezzato Mario, aggiungendoqualche  vestire esploratorie cercatorid'oronel
stileevocail lifestylerilassatodiLosAnge-  nuovodettaglio "sartoriale". Lavorazione  Klondike - &in cotone ceratoimpermea-
les. Unbel mix. Ne sonola sintesi, il bom- a"'mezzosacchetto", sottopiedeinternoe  hile, materiale usato daoltre un secolo
ber oversize e lacamicia con coulissein suolaingiallo Golden Cream:il loaferresta perleattivita sportive e forestalinelle
popeline dicotone croccante. un punto fermodel guardarobamaschile. ~ piovoseterre delnord-ovest del Pacifico.
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play your game

DI

UOMO BAFFUT

MARIA CORBI

evi guardate intorno

non potete non nota-

re che molti uomini

hanno i baffi che co-
me dice il New York Times, so-
no «capaci di evocare qualsia-
si cosa, dalla rude mascolinita
all'ironia stravagante alla sin-
cera allegria paterna». Insom-
mai“imustacchi” sono torna-
ti. E si riaffacciano in un’era
fluida quando sembrava che
ormai il nuovo diktat per gli
uomini fosse la demascoliniz-
zazione, 'approdo aunaterra
di mezzo dove tutto sia possi-
bile. Inunessere eunapparire

un po’ pirandelliano. Perso-
naggi in cerca di autore, in-
somma. Mentre il baffo preve-
de che uno abbia gia scritto la
propria storia estetica, dove
maschile e femminile non si
confondono almeno nel guar-
daroba, e dovelabattagliadel-
laparita di genere e del diritto
adamare chiciparenondiven-
tipartediquellanarrazione.

Insomma il ritorno del ma-

schio diventa oggi il paradig-
madiunasocieta che deve es-
sere giusta, pari, inclusiva,
senza che questo significhi ri-

nunciare a simboli e vezzi di

genere. E anche alle proprie
manie. D’altronde i baffi non

{ Inalto, lapolo di Cruciani Anni 50/80 senza botto-
nieslacciataaV daindossare sottola giacca. Sot-

| 10, LuisaBeccariatrale sue modelle. La stilista
sfilail 13 giugno al giardino Frescobaldi, per soste-
nerelaOnlus "Corrilavita' controi tumorial seno

O SEMPRE PIACIUTO

sono mai stati solo unasimpa-
ticaappendice pelosa. Emivie-
ne in mente il libro di Ema-
nuel Carrére, Ibaffi doveil pro-
tagonista, dopo esserseli ta-
gliati, sitrova proiettatoin un
incubo in cui tuttinegano che
lui li abbia mai avuti. Una cri-
sidiidentita, la sensazione di
scendereigradini dellafollia,
diesserevittimadiunoscher-
zo che dura troppo. Questo
per dire cosa? Per ragionare
su quanto l'estetica stia inva-
dendoil campo dell’eticae an-
che il mondo di ognuno di
noi. E possiamo tranquilla-
mente dirlo senza sussurrarlo
sottoaibaffi. —

il brand ne battezza una linea
da inserire tra i suoi giacconi,
aiqualisiaggiungonoilmodel-
lo“dodicimesi” per tutte e sta-
gioni e il bomber: “asso” del
momento.

«Inparticolare - segnalaRic-
cardo Antonioli, direttore com-
merciale di Cruciani - vanno
forte le polo anni ’50, senza
bottoni, leggermente scollate
aV, dainfilare sottola giacca».
Per rompere le regole dello
spezzato classico, abbondano

- ibermuda colblazer. Mentre, i
- pantaloni sono sempre piti co-

modi e morbidi. Da AT. P. CO
hanno il punto vita elastico
per vestire all’'occorrenza, una
taglia in piti. New entry, trale
fibre sempre pitt bio come gli
alimentari, la spugna che ri-
mandaalmareeallavela.

libluabdica al bianco
Persino, I'egemonia del blu,

& messa in discussione dall’e-
splosione di tinte neutre,
bianco e panna, lanciate da
Brunello Cucinelli in tempi
nonsospetti. «In generale, - ti-
ra le somme Giampiero Co-
lombo, direttore artistico del
brand Tardia - il guardaroba
¢basilare e concreto. Dobbia-
mo liberare la mente da ogni
pesantezza. Ci siamo gia fatti
del male, abbastanza. Non
creiamo ulteriori complica-
zioni conlamoda».

LaMilano Fashion Week parte
i116 giugno, conlo show diVa-
lentino “The Narratives”, all'U-
niversitd Statale. In palinse-
sto, 22 sfilate fisiche, 5 digitali
30presentazioni, 11 eventi,va-
rie ed eventuali per un totale
di 72 appuntamenti. Di scena
lamaggior parte deibig delma-
de inItaly: da Armani a Prada,
attraverso Dolce&Gabbana,
Etro, Missonie Zegna.

Ma dove sta andando I'uo-
mo? «Tutti i ruoli e i modelli
si sono volatilizzati. Supera-
te le fasi del machismo e pure
della femminilizzazione - so-
stiene Francesco Morace,
mente del Future Concept
Lab - 'uomo sta volando/gal-
leggiando in una dimensione
gassosa, alla ricerca di una
nuova identita». Fa testo, il
saggio in uscita del sociolo-
g0, Modernita gassosa. Con-
tro la sindrome del pallone
gonfiato (Ed. Egea). «Dun-
que - prosegue Morace — nel-
la moda, c’e spazio tanto per
il classico, quanto per i voli
pindarici». «Il maschio - con-
clude Luisa Beccaria - & tra-
sversale, poliedrico, indefini-
bile, libero da ogni schema.
Nell’abbigliamento, insegue
il comfort. Anche se non sem-
pre, lacomoditaequivale all’e-
stetica». Ma di quale gusto,
nel gioco diquesto casind?—
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Une

Grigio, si. Maper la primavera-estate

r'i ecc

APitti, Piquadrolanciain

uovitrolley

¢ voglia di leggerezza

Liberta eleggerezza sono due parole

Lam ¥ >
PerlaSS 24 cambianoi codici dellamaglie-

een

telia

2024, nel colore perladigrande tendenza.
Tombolinilo propone perlasuagiaccaa
riquadri bianchi. La spezzano, polo-cami-
ciae pantaloni, bianchi. Perun'eleganza
lightcome lefamose giacche peso piuma
delbrand, Zero Gravity, ora anche lavabili.

dall'anima green. Leggeri, capientie su-
per-organizzati, sono dotatidiun sistema
modulare diaggancio che permette difis- -
sarnedue o piu tra loro per un utilizzo del
tutto nuovo. Come fosseroimpilabili. Per-
ché quando siviaggia, uno non basta mai.

chiave della stagione estiva, insieme
fanno subito casual-chic. Ed & concepita
proprio con queste caratteristichela col-
lezionediL.B.M.1911, sintesidiun'ele-
ganzarilassata dai coloriispirati ai toni
dellanatura e ai dipintiimpressionisti.

ria: le vestibilita sono pil morhide e scivola-
te, menosciancrate; gliintarsi sfoggiano
accostamenti multicolor. Nella collezione
tricotdi Lorenzoni, tinte pastello, dal pesca
alverde menta, polo conscolloaV effetto
crochet el'irrinunciabile millerighe.

PAOLATAVELLA

Tu come eri
vestita
quel giorno?

ome eri vestita
quando sei sta-
ta molestata la
primavolta? Un
paio di jeans e una ma-
glietta arighe. E la prima
volta che qualcuno ti ha
toccata senza consenso?
Un vestito estivo a fiorie |
le ciabattine. Avevolasa-
lopette quando miha pic-
chiata, avevo un coprico-
stume rosso quando mi
ha presa e ammazzata,
eppure eroquasiinsalvo,
quasiarrivataacasa. Una
poesia intitolata What I
was Wearing diMary Sim-
merling, che cominciaco-
si «Quello che indossavo
era questo: dall’alto/una
magliettabianca/di coto-
ne/a maniche corte/con
loscollorotondo/erainfi-
lata in/una gonna di
jeans/(sempre di coto-
ne)/che arrivava appena
sopra il ginocchio/con
una cintura». Mary
Wyandt-Hiebert, docen-
te alla University of Ar-
kansas, e Jen Brockman,
direttrice del Sexual As-
sault Prevention Center
alla University of Kansas,
ispirandosi a questa poe-
sia hanno sviluppato nel
2013inun'istallazionear-
tistica dal titolo What we-
re you wearing?, che ha
girato i college america-
ni e che & stata melto ri-
prodotta, anche in Italia:
Sono stati esposti gli abi-
ti con cui le bambine, le
ragazze, le donne sono
state stuprate. Com’eri
vestita Giulia Tramonta-
no, quando quel male-
detto ti ha uccisa, e
nell'ultima telefonata a
tua madre chiedevi che -
detersivoeramegliocom-
prare per il bambino che
sarebbe nato, come lo
avrestivestito? —
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