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1. Completo diEleventy; 2. La T-shirt di Harmont
&Blaine cheaiutagli oceani; 3. Un look di Misso-
ni; 4. L'étoile Roberto Bolle indossa una pelliccia
di Wardrobe0?2, collezione di Bottega Veneta

Milano: 63 brand per 'uomo della primavera-estate 2022

La Moda "riapre", si torna in passerella
con Armani, Etro e Dolce&Gabbana

LESFILATE

GIANLUCALOVETRO

iorgio Armani tor-

na in passerella

dalvivo nel cortile

della sua sede sto-

rica di via Borgo-

nuovo (il 21 giu-
gno). Un vero jolly per la Fa-
shion Week maschile (in ca-
lendario dal 18 al 22 giu-
gno). Al motto di «riprende-
re», si riaccendono timida-
mente le luci sugli appunta-
menti live. Indicativo il fatto
che Armani, il primo a chiu-
dere lo show nel febbraio del
2020, ora sia capofila delle
riaperture. Ancheil 6luglioa
Parigi, il défilé della suacolle-
zione couture, Privé, sara in
presenza. «Dopo l'elabora-

zione del lutto collettivo, sta
arrivando lanti lockdown,
un’esplosione ludica incline
alla collettivita»: parole di
Francesco Morace sociologo
di Future Concept Lab in usci-
ta col volume La Rinascita
dell'ltalia (ed.Egea).

Cosi, il 19 anche Dol-
ce&Gabbana tolgono i sigilli
alle porte del Metropol per
unapasserellalive.

Il giorno dopo, Etro sara di
scena negli esterni dell’ex
Scalo Farini. Gli ospiti delle
sfilate, tuttavia, saranno
nell'ordine delle decine
(40/80) ben distanziati.

Il resto del calendario - 48
appuntamenti, 9 presenta-
zionie 6 eventiperlostile uo-
mo della primavera/estate
2022 - resta per lo piu digita-
le. Compresi Prada e Fendi.
Tuttala manifestazione si po-

tra seguire sulla piattaforma
milanofashionweek.camera-
moda.it.

Diesel lancial'all gender
Trale novita, il 21 debuttala
lineaall-gender diDiesel (per
tutte le identita) disegnata
daGleen Martens.

Battesimo anche in casa
Harmont & Blaine: il mar-
chio del bassotto che compie
25anni. «Perl’occasione - an-
nuncial’a.d. Marco Pirone - il
21lanceremo anche una cap-
sule di Andrea Pompilio con
un contributo digitale girato
a Napoli». Nel frattempo il
brand sta sostenendo il
World Ocean’s day (celebrato
I’8 giugno) con una T-shirtin
jersey organico col bassotto
in versione scuba, disegnato
in collaborazione con I’arti-
sta Jay C. Lohman (in vendi-

tasuharmontblaine.com).

Assenti Gucci, Moschino e
Versace. Bottega Veneta or-
maisfilain dataeluogoasor-
presa. Intanto lunedi scorso
halanciato sulweblapre-col-
lezione inverno 2021 War-
drobe 02. Ambassador d’ecce-
zione, létoile Roberto Bolle
in slip e pelliccia. Valentino
invece, il 15 luglio presente-
ra l'alta moda Valentino Des
Ateliers a Venezia, ma sotto
l'egida della Fédération dela
Haute Couture et de la Mode
francese.

Valzer diluoghi e nomi

In questo «balletto» di loca-
tion e ruoli, Serhat Isik e Be-
njamin A. Huseby hanno
appena assunto la direzio-
ne artistica di Trussardi.
Mentre, Angela Missoni la-
scia allo storico assistente

Alberto Caliri, il timone
creativo, assumendo la pre-
sidenza del marchio fonda-
to dai genitori Ottavio e Ro-
sita. La stilista ha gia pub-
blicato on line 'uomo p/e
22. Ambedue le firme sa-
ranno nel calendario co-ed
(uomo e donna) di settem-
bre come Dsquared?2.

Vestiti per il pianeta
Tendenze? Etiche piu che
estetiche. In crescita l'attitu-
dine alla compatibilita per
la salute delle persone e del
pianeta. Secondo una ricer-
ca di Clearpay «il 48% dei
Millenials antepone la soste-
nibilita, ai trend». «Consu-
matori sempre pil attrezza-
ti e diffidenti, - approfondi-
sce Morace - analizzano il
gap tra immagine percepita
e sostanza verificata, sem-
pre pitisottile».

Vaccini piu che cocktail

Feste? Tra i pochi eventi
speciali, il sobrio breakfast
suappuntamento del brand
Eleventy di Marco Baldassa-
ri, che punta sulla versatili-
ta di blazer leggeri, anche
inmaglia a puntoriso.

Di questi tempi, semmai
s'investe sullimmunizza-
zione. Brunello Cucinelli, &
statoil primo (seguito da Ar-
mani, Gucci, Moncler e Ze-
gna) amettere a disposizio-
ne gli spazi del suo borgo di
Solomeo per un hub dove s’i-
niettano 1.200 dosi settima-
nali. L'industriale umanista
del cashmere dopo la stati-
casuappuntamento a Mila-
no (in programma il 19),
avra uno stand al Pitti: la
manifestazione fisica alla
Fortezza daBasso dal 30 giu-
gnoal 2 luglio.

Capasa ottimista

Tanto rinascimento ¢ detta-
todalle impellenze economi-
che. Lo sottolineano i dati
dell’ Osservatorio Consumi
di Mercato Permanente Con-
fimprese: «Rispetto al 2019,
lo scorso aprile la frenata
pittevidente dopo laristora-
zione (-74,4%), e stata
nell’abbigliamento/accesso-
ri (- 63,3%)». Ottimista, Car-
lo Capasa in base ai dati del
Fashion Economics Trends
della Camera della Moda,
prevede comunque di «chiu-
dere il 2021 con un fattura-
to di 80 miliardi di euro: +
17% sul 2020». Vedremoi bi-
lancifinali.—
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