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LIndia verso la nuova globahzzanone

Ne parla Francesco Morace a margine di un incontro milanese

I Giovedi scorso a Milano si &
svolta una conferenza-incontro
organizzata dal Future Concept
Lab, ente italiano di analisi, con-
tatto e scambio, che nel 2008 ha
messo l'accento sullo stato della
globalizzazione avanzata, in spe-
cie per quel che riguarda alcuni
grandi paesi emergenti e cio&
Brasile, Russia, India e Cina. In
gl.lest 'occasione si & parlato di In-
a e delle sue reti di comunica-
zione legate innanzitutto allo svi-
luppo delle tecnologie dell’infor-
mazione che interagiscono effi-
cacemente nel e col mondo glo-
balizzato.
Abbiamo rivolto alcune doman-
de sul significato della manifesta-
zione a Francesco Morace, noto
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sociologo italiano, presidente del
Future Concept Lab.

Professor Morace, perché parlare del
modo di comunicare dell’India?

«I1 Future Concept Lab “fa rete”
con I'India ormai da alcuni anni,
E uno dei Paesi pili interessanti,
oggi, a livello globale. Abbiamo
persone in India che lavorano
con noinelle principali citta, per-

- chél'India & diventato il maggior

laboratorio del mondo dal pun-
to di vista dell’elaborazione dei
linguaggi e delle narrazioni e
quindi per tutto quel che concer-
ne la comunicazione. L'India ha
una fortissima vocazione all'uso
delle nuove tecnologie. Un popo-
lo di un miliardo e duecento mi-
lioni di persone & sul punto di riu-
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scire a trasferire il proprio genius
Ioc;, 1 roprie capacita pit tra-
, nel mondo pit1 avanza-
toe nell ‘ambito delle frontiere
della comunicazione pili avanza-

- ta. A Milano abbiamo presenta-

to dei casi in cuil'applicazione di
questo talento é chiara ed emble-
matica, ad esempio alcuni gran-
di settorilegati al mondo della te-
lefonia, ai videogiochi, alla video
arte. In India questi settori della
comunicazione stanno facendo
la differenza».

Secondo lel, gli attori della globalizza- -

zione sl incontrano, si conoscono e
interagiscono alla «maniera indiana»?
«Certamente, e questa & una

de novita, non ancora colta

grande pubblico deinon ad-

i

detto ai lavori. La “seconda glo-
balizzazione’; quella informatica,
¢legataal concetto di reciprocita.
Oggi non c'¢ pilt un modello di

vita, culturale e comunicativo che -

prevale sugli altri. Nell'ambito dei
mercati emergenti, che in realta
pil che mercati sono culture, si
staragionando. I Paesi emergen-
ti toccati dalla globalizzazione
contano moltissimi giovani e so-
no quindi demograficamente
molto pit1 vitali, ad esempio, del-
I'Buropa. Per noi europei & quin-
di importante osservare € cerca-
re di comprendere cosa succede
in questi autentici nuovi mondi.
E, naturalmente, utile immagina-
re e mettere in piedi delle strate-
gie direlazione con essi».
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Lidea dellTtalicita potrd, secondo lei,
affermarsi anche allinterno delle nuo-
ve realta globali?

«Credo che I'intuizione di Piero’

Bassetti, presidente di Globus et

- Locus, di una rete di italici spar-

si nel mondo ma compatti per

SOCIOLOGO Francesco Morace
& tra I'altro presidente del
Future Concept Lab e docente
alla Domus Academy e al
Politecnico di Milano.

. quel che riguarda valori e cultura

sia di grande attualitd. L'idea che
sta dietro all'italicita e valida an-
che per quel che riguarda altri
Paesi e altre culture. Esiste sen-
z'altro un “mondo indiano” e
un’“indianicita’. Tutti gli indiani
che vivono nella Silicon Valley
portano in California un pezzo di
India... La valenza di un’identita
e di una cultura che non rinun-
cia alle proprie radici ma che en-
tra proficuamente in contatto con
altre culture &, pertanto, grande
e importante, Si tratta, senz’altro,
- diuno spunto e di un approfondi-
mento rispetto al concetto, mol-
to invoga al giorno d'oggi, di mul-
ticulturalismoy.
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