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MODE

L’ANTEPRIMA

(enerazione

La moda maschile tra gusto vintage e nuove tecnologie
Cristaudo: "Sempre piu glianzianivogliono sembrare giovani’

GIANLUCALO VETRO

ino a ieri discreta-
mente cucita nella
fodera della giacca,
oral’etichetta della
griffe & applicata
all’esternodellama-
nica: altezza orologio. Vedi
Versace & Dolce&Gabbana.
«Dubbio gusto» direbbe un
boomer. Tutto nasce dal fatto
che i capi griffati sono imitati
subito dalle grandi catene.
Quindi, quei pochi che se li
possono permettere, vogliono
mostrarne 'autenticitay. Pun-
ti di vista agli antipodi, a con-
ferma che i gap tra le stagioni
della vita sonosempre pil pro-
fondi, complice la digitalizza-
zione. «Igiovani - teorizza il so-
ciologo Francesco Morace,
presidente del Future Concept
Lab - vogliono essere ricono-
sciuti subito, perché si sento-
no costantemente sotto esame
daisocial: 'importante & affer-
mare: “io sono qui”». «Corri-
spondere a un‘immagine codi-
ficata da altri - aggiunge Anto-
nio Cristaudo, direttore com-
merciale di Pitti Immagine - &
fuori moda. C¢ voglia di au-
tenticitd, meglio se sbagliata.
Tanto che & in ascesa I'abbi-
gliamento dalavoro, riqualifi-
catoincitywear.

Missoni-Smithritorno a Firenze
Pitti Immagine Uomo, (11/14
giugno, Fortezza da Basso, Fi-
renze), apre il lancio delle col-
lezioni maschili p/e 2025, con
790 marchi. A seguire la Mila-
noFashion Week. I settore ap-
pare frastornato e confuso.
Non a caso, il salone fiorenti-
no, s’intitola “Pitti Lemon”:
«frutto vitaminico, - chiosa il

Pitti

direttore Agostino Poletto -
energetico e inibitore dei radi-
cali liberi, causa dell’invec-
chiamento». Guest designer
della mostra, la francese Mari-
ne Serre che debutta con I'uo-
mo. Ospite d’onore, Sir Paul
Smith, chenegli Anni’70, hari-
voluzionato il sartoriale ma-
schile al motto di classic with a
twist. «I “formidabili anni” di
Mario Capannastanno tornan-
do in auge anche nell’arreda-
mento-dice LucaPollini, auto-
re del libro Peace & Love non
era uno slogan (ed. Re Nudo) -
Come allora ¢’ voglia di usci-
redai dettami. Facciamo cheil
tempolibero diventiliberatoy.

Coincidenza o casualita, Misso-
ni torna a Firenze, dove Rosita
nel 67 lancio il nude look. La
collezione “Inspired by Tai”,&
la rielaborazione dei capi pitt
amati dal fondatore della mai-
son, Ottavio, detto Tai.

Lamemoria orizzontale

«Nonsitrattadirevival - preci-
sa Morace - ma di una nuova
memoria orizzontale. Per chi
non ha vissuto e studiato i de-
cenni, i’50, ‘60, ‘70 e ‘90 sono
equivalenti: una meta-memo-
ria che attraversa i tempi co-
meivideogiochiy. Cosi, simol-
tiplicano i marchi storici in
versione contemporanea. Lo

Sotto da sinistra Cruciani, il mimetico
diTenCin collaborazione con Awake
NY, il bermuda e la saharianadiHerno,
ilcachemere di Avant Toitinto col Tie-
Dye degli hippie. SopraBaracutaG9in
suedetabacco

conferma il progetto di Pitti,
“Vintage Hub Circular Fa-
shion”, in collaborazione con
“The Way Collective™: area
speciale, dove sono esposte
collezioni up-cycled e re-wor-
ked. Logico, dunque, che
brand secolari come Pantofo-
laD’Oro-unaleggendadel cal-
cio, per aver realizzato le scar-
pettediMaradona, Falcao e Gi-
gi Riva - tornino in campo
(con le sneaker, dai lacci lun-
ghi che passano sotto la suola,
molto cool). Daniele Fiesoli,
leader delle polo artigianali,
celebra 70 collezioni con la
capsule cherieditamodelli An-
ni‘90/2000.

Trasformazioni

Giacca-camicia e non solo:
da Cruciani la camiciadiven-
ta casacca in maglia di lino e
lo spolverino si evolve in
light coat di cotone e lino. In
questo cross-over dei capi e
delle fibre, Baracuta, mar-
chio del gruppo WP Lavori in
Corso, riedita I'iconico giub-
botto in cotone, G9, in una
versione borghese di suede.
Nel frattempo, l'impresa di
Cristina Calori, potenzia Fil-
son, marchio dei cercatori
d’oro since 1897, col blou-
son Tim Cloth, in cotone cera-
to, idrorepellente, mutuato
dalle attivita forestali. Men-

tre da Herno la leggerezza &
un mantra cosi come laricer-
cadeitessuti. Il nuovoimbot-
tito & in seersaker, tessuto
estivo un tempo riservato al-
le camicie e ai pantaloni.
Avant Toi, attualizza il cache-
mire, con tinture Tie-dye,
hippie. Alle sfilate di Milano,
debuttera Ten C. Di Awake
NYi capi in camouflage, in
cuile macchie mimetiche so-
no fotografie della mappa di
New York, scattate da un dro-
ne. Maper gli over 60? «Sem-
pre pit, - conclude Cristaudo
- gli anziani vogliono sembra-
regiovani» —
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