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CREE QUE LA IDENTIDAD NO ES FOLCLOR

Observa gente para
ver qué seramoda

El italiano Francesco Morace dicta un seminario
sobre tendencias de moda y futuro.
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Observar comportamientos
para determinar cémo influ-
yen en la moda. Eso hace des-
de hace 20 afios Francesco Mo-
race, director de Future Con-
cept, firma dedicada precisa-
mente a asesorar a otras em-
presas no solo en lo que ven-
dréa en materia de moda, sino
también en cémo contarlo.
Asi que, dentro de sus asesora-
dos estan firmas como Coca-
Cola, Levis y Mercedes Benz.

Como parte de su metodolo-
gia, tiene ‘cazadores’ de moda
en 50 ciudades de 40 paises, pa-
ra detectar como es y qué quie-
re la gente.

Este periodista, escritor y .

soci6logo fue invitado por la
Camara de Comercio de Bogo-
t4, para dictar un seminario
taller de tendencias, en el mar-
co del Circulo de 1a Moda y el
Salén Textil. En él se analiza-
ran las tendencias de consu-
mo en el mercado global. Tam-
bién se pretende sentar las ba-
Ses para concertar un proyec-
to de identidad nacional, con
todos los gue tienen que ver
con la moda en el pais.

&Qué es la moda?

La moda expresa los valo-
res v los comportamientos de
las diversas clases sociales,
En los altimos afios se ha con-
vertido también, con las pro-
puestas callejeras, en una ver-
dadera autopista de estilos in-
dividuales sobre la base del
propio gusto personal.
£Como es el consumidor?

Es su propio ‘autor’: inter-
preta con su creatividad y se
inspira de todos los estilos
que le brinda la moda ‘oficial’
de las pasarelas. Esto lo mez-
cla con las exigencias de la vi-
da cotidiana,

Si las sociedades y los paises
son tan distintos, {es posible
hablar de moda global?

Si, porque el sistema media-
tico e Internet crean la exten-
sion global de un estilo. Pero
1a globalizacion no es la homo-
logaci6n de un estilo finico.
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Francesco Morace dice que uno de los comportamientos de hoy que
influyen en la moda es la exhibicién del cuerpo femenino.

&

El consumidor de hoy
es su propio ‘autor’:
interpreta con su
creatividad y se
inspira de todos los
estilos que le brinda la
moda ‘oficial’ de las
pasarelas.

Francesco Morace, presidente de
Future Concept,

¢Es posible hablar de
identidad en el marco de la
glohalizacién?
Enladinamica de la globali-
zacion proponer una identi-
dad tinica y distintiva es una
prioridad esencial. Una cosa
es la unidad de estilo de un
pais de trascendencia univer-
sal, como lo han sido Italia,
Francia o Estados Unidos.

£Cémo se hace un proyecto
de identidad?

Todos los elementos que
contribuyen a su formacién
(diseniadores, textileros, perio-
distas, etc) deben ser coordi-
nados desde la misma vision,
mision y promesas basicas, co-
mo se hace en el desarrollo de
una marca 0 una empresa. Es-
te sistema lo debe trabajar Co-
lombia.

La identidad en Colombia se
ha entendido como el uso
extremo de lo artesanal. éEso
es identidad?

La identidad colombiana
puede partir de la extraordina-
ria competencia y tradicion
artesanal, pero acondiciona-
da al uso de las nuevas tecno-
logias y procesos industria-
les, liberandose del estilo emi-
nentemente folclorico.

£Cudles son los nuevos
comportamientos que
influyen en el mercado global
de lamoda?

Muchos, pero menciono so-
lo uno: la exhibicién del cuer-
po femenino y su estilo seduc-
tor y provocativo. La estética
y la belleza de la mujer colom-
biana estdn muy ligadas a es-
ta tendencia.

De las investigaciones que
usted ha realizado, écual ha
sido el dato que mds lo ha
sorprendido?

La creatividad de los paises
emergentes, como el BRIC
(Brasil, Rusia, India, China)
desde el punto de vista de sus
creadores y de sus consumido-
res. En escasos cino anos este
mercado ha crecido de mane-
ra fenomenal, mientras que el
mundo occidental tardo cerca
de 30 anos desarrollandolo.

£C6mo se puede tener un
estilo personal si hay nuevas
propuestas cada seis meses?

La moda no cambia cada
seis meses, pero si se limita a
lanzar nuevos estimulos que
fueron introducidos cinco
afios antes. Los individuos se-
leccionan los motivos que son
de su preferencia y los perso-
naliza,




