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Il quadrante
minimal
efunzionale

ropriooggiaMi-
lanosiconclude
ilSalonedelMo-
bileeconessofi-
niscono anche
gli eventi del Fuorisalone
edelBreraDesign District.
Iniziative pili recenti, ma
che raccolgono sempre
pili consensi tra gli appas-
sionatie gliaddettiailavo-
ri. Pubblico internaziona-
le e mondo attraente an-
che per realtd non legate
al settore, ma al concetto
generaledidesign, comeé
il caso della manifattura
giapponesed’altaorologe-
ria Grand Seiko, che si di-
stingue per il pregio della
meccanica e un'originali-
ta stilistica basata su mini-
malismo e funzionalita. Il
marchio nipponico ha in-
fatti stretto una collabora-
zione triennale come Offi-
cial Timekeeper di Fuori-
salone e Brera Design Di-
strict, ruolo che perquesta
edizione ha previsto alle-
stimentodi uno spaziode-
dicato alla riscoperta del
tempo (Alive in Time, via
Palermo 16, info:
grand-seiko-official-time-
keeper.com) attraverso il
contatto con Iarte e le tra-
dizioni giapponesi. Il tutto
accompagnato da vetrine
conle pilisignificative pro-
duzioni Grand Seiko, tra
le quali si distingue il mo-
dello Evolution 9 (nella fo-
to, costa 10.000 euro), au-
tomatico in acciaio, con 5
gioridiriservadicaricae
la cui raffinata lavorazio-
ne del quadrante vuole
evocare la suggestione di
unospecchiod’acqua.—
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Fa trbppo caldo
Il design sipopola

- dipesci

GIANLUCALOVETRO

1 Salone del Mobile non
dovrebbe pili chiamarsi
cosl, - teorizza la star del
design, Fabio Novembre
- ma “confronto di pro-
getti eclettici”. In effetti,
la manifestazione di design
che chiude oggi, oltre all’arre-
damento, & diventata una ras-
segna di operazioni interatti-
ve fra le pit1 svariate discipli-

| ne.Traqueste, lamodaal Fuo-

risalone ha un ruolo sempre
pitincisivo, riunita nel calen-
dario di Milano Moda Design
acura dalla Camera Naziona-
le della Moda. In palinsesto,
questa stagione, 30 brand per
56 appuntamenti. Anche le
griffe, oltre alle home collec-
tion, firmano esperienze im-

| mersive, istallazioni poli-sen-

soriali e iniziative multichan-
nel. Ciliegiria sulla torta, I'in-
telligenza artificiale.

Glieffettidel clima

Centrale, la socializzazione
esplosa dopo il Covid. Il feno-
menooltreascatenare un turi-
smo di massa, sta riaccenden-
do il gusto di ricevere in casa.
Cambiano pero, le “maniere”.
Sitendea uscire su balconi, ter-
razzi e giardini. Cosi, Giorgio
Armaninellalinea Armani/Ca-
sa, scommette sul divanetto
Terenceatre posti, in massello
di teak con tessuto jacquard,
studiato per un uso outdoor.
All'elemento, si affianca una
poltrona con pouf. Perché, le
sedute sonoridisegnatein “pa-
renti” di lettini a sdraio o iso-
le-letto da giardino/spiaggia.
Fa testo il divano di Donatella
Versace, Discovery: quasi un
giaciglio conschienale a cusci-
ni, reclinabile. Emblematico
di questa osmosi tra esterno e
interno, il titolo dell'istallazio-
ne di Missoni, Living Insi-
de-Out, vivere dentro e fuori:

| ungiardino fantastico con sof-

fici pouf a ciambella col buco,
per poterli addirittura sospen-
dere, apertiche. Comelafiabe-
sca casa sull'albero. «Il clima &
cambiato e di conseguenza gli
arredi - osserva Fabio Novem-
bre -. Ormai, gli inverni sono
pittcaldi anche nelle metropo-
li come Milano». A riprova di

quanto le mutazioni climati-
che, stiano incidendo pure
sullarredamento.

Gli stessi elementi decorati-
vi rimandano alla freschezza
dellanatura. Marco De Vincen-
zo art director della Etro Ho-
me collection, battezza Dalhi:
una poltroncina a formadi co-
rolla morbida e avvolgente, in
tessuto floreale. Mentre Barna-
ba Fornasetti ipserisce nell'os-
sessione decorativadelsuoim- .
maginario applicatoa ogniele-
mento della casa, nuove com-
ponenti naturalistiche: dai
giardini ai pesci. Quasi super-
fluo in tempi bio, aggiungere
checisiagrandeattenzione al-
la sostenibilita dei materiali.
Come esempio per tutti, valga
Frette. Lo storico marchio di
biancheria (1860), tralenzuo-
1a fiorate, lancia la capsule di
biancheria “Naturalismo”, in
cotoneorganico.

Lastoriadifamigliaintavola

«Con la riapertura delle case -
sostiene l'interior designer, At-
tilio Ladina - riacquistano im-
portanza, piatti, bicchieri e to-
vagliati di famiglia, rispolvera-
ti durante il lockdown. Quan-
do abbiamo riordinato le ca-
se». Cosl, il gruppo Kering pro-
prietariodi Ginori, rilancia: ar-
ticolail marchio di porcellane,
since 1735, nella collezione
Domus. Progettatada Luca Ni-
chetto, la linea dilampade, ar-
redi e complementi tessili, &
realizzata in collaborazione
con Barovier&Toso cristalle-
ria dal 1295, e Rubelli, sinoni-
mo di tessuti preziosi nato nel
1889. Nel frattempo, sulle ta-
vole tornano le fantasie di Ken
Scott: stilista statunitense, al
secolo, George Kenneth Scott
(1919-1991), trai primi arico-
prire biancheria e stoviglie di

C’¢ di pili. Nell'era del tempo
reale, il passato & gia Taltro ie-
ri. Cosl, il brand di calzature
Baldinini, espone come un ci-
melio nella vetrina della sua
nuovaboutique inviadella Spi-
ga, l'iconicamensolaLove: mo-
bile-manifesto d’amore di Fa-

stampe floreali e animali. bio Novembre, prodotto da
Driade solo 3 anni fa, Mentre,
leri, oggi e domani Martino Midali con ceramiche
La sintesi di epoche influenza Puzzo, trasforma in 4 statuette
ancheimobili. Philippe Starck di terraglia, limited edition,
per Dior alla riedizione della Nellaf e ] Jeeg Robot e Goldrake: iconici
poltroncinaMissDior,declma- ellaToto grande, tributoalla natura neirunner Canoondel 1975.

*'Portofino"” di Ken Scott su cui sirincorrono pe-
sciolini. In alto a sinistra, Giorgio Armanihaaperto
Palazzo Orsini, sede monumentale della sua grif-
fe, perlapresentazione dellalinea Armani/Casa.

ta in 24 varianti, affianca la
Monsieur Dior: ibrido tra se-
dia e poltrona realizzato in al-

«Questo rifugio nei ricordi -
analizza il sociologo France-
sco Morace, mente del Future

luminio e toile de jouy e ispira- Sotto, la poltroncina'‘Monsieur Dior' realizzata ConceptLab-gratificail collet-
ta alla storica Médaillon, em-  [BHSSs p T s et T tivo bisogno di affettivitd. Un
blema della maison dal 1947. PP 5 parig po’ come sfogliare glialbum fo-

Un morbido abbraccio

{ldivano Peekasit di Fendi & ispi-
ratoall'omonima borsa cult:
unascoccain pelleaccoglieuna
cuscinatura generosarivestita
intessuto o morbido montone.

Pioggia di luce STl Laborsaprateria
Conlalampadaaso- /| AlFuori Salone, Botte-
spensione 2097 Gino gaVenetahalanciato
Sarfattihapresola ' MyDearMountainse
tradizionale formaa " MyDearPruiries:due
candelabroelehacon- | | borsedisegnateda
ferito unnuovo effet- GaetanoPesce, pre-

todimodemnita. Ora
Floslarifanciainver-
sionemaxi,con75
lampadine ein finitu-
rablancoopaco:2una

' dendoispirazionedal-
leprateriedovevive.
Immortalate sul corpo
dellatop MariaCarla
Boscono senza veli,

I murale in denim

dellenovita presenta- sonostate presentate  |Levi's 501 compiono150anni.
tead Eumluc_eenegli nellaboutique det All'anniversario, & dedicatoil pits
spazi del flagship sto- brand, trasformatain  grandemuraleindenimmairea-

redicorsoMonforte. unagrotta. lizato, dell'artista lan Berry.
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tografici di famiglia». Dal pas-
satoal futuro, I'intelligenza ar-
tificiale irrompe nel design.

Filacelebrai50annidel mar-
chio F Box inventato nel 1973
da Sergio Privitera, facendolo
reinterpretare da altrettante
opere dall'Intelligenza artifi-
ciale. Fantadesign? «Gid nel
2019 - ricorda Fabio Novem-
bre - Philippe Starck progettd
una seggiola per Kartell con
la IA. Prepariamoci a questa
nuova forma di estetica». «Vi-
viamo in una modernita gas-
sosa e aleatoria: - conclude
Morace - si invoca il futuro
ma si cerca il passato. Forse,
perché il presente senza cor-
renti, & evaporato», —
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Intervista/Danie Roseberry, direttore artistico di Schiaparelli

"Le nostre clienti sono pazze e chic
Laltamoda puo essere per tuttiigiorni"

DANILO CECCARELLI

chiapa-

relli &

/ unamai-
son do-

5 _JJ ve tutto
& possi-

bile». E se lo dice il suo diretto-
re artistico, Daniel Roseberry,
c'¢ solo da crederci. Il designer
texano, dal 2019 alla guida del

| casadi moda, nel giro di pochi

anniharilanciato unodeinomi
piti iconici della couture por-
tandolo nel mondo .del
prét-a-porter. Una sfida che lo
stilista sembra essersi aggiudi-
cato,comevistoanche nell'ulti-
mfas]ﬁonweek?laﬁgina,
Come avviene il passaggio
dall'aita moda al prét-a-por-
ter?

«Lifuoridiready towear cen'¢
giatanto, mentrel'haute contu-
ésono poche
le case dimoda che la produco-
no. Ma se vuoi fare del
prét-a-porterdevi chiederti pri-
madi tutto perché il mondo ha
bisogno di un'altra collezione.
Schiaparellimi dala possibilita
di creare in questocampoman-
tenendo un livello estrema-
mente esclusivo, molto lussuo-
so e desiderabile. Inoltre, le
creazioni di prét-a-porter delle
altre maison sono disponibili
in tutto il mondo, mentre per
acquistarelenostreiclientiven-
gono qui a Parigi o vanno da
Bergdorf a New
York, da Harrods a Londra e
Neiman Marcus a Dallas. Il fat-
to di essere difficili da trovare
lerende ancora pitichic».
Senzamaiabbandonarelosti-
le surrealista della maison...
«L'haute couture & un sogno,
nondeve esserereale. Riguar-
da una visione creativa, quel-
la piti forte che & riuscita ad
imporsi. Il prét-a-porter, inve-
ce, & basato su un'idea pilt
semplice. Cerchiamo di pren-
dere quelle silhouette di ogni
giomnoe farle sentire straordi-

narie. Si tratta di portare la’

fantasia di Schiaparelli nella
vitadi tuttii giorni».

Inaltre parole, rende concre-
toil sogno diSchiaparelli?
«8i,loportosullaterra».

Per quale tipo di donna sono
concepite le sue creazioni?
«Ladomanda che mi piace me-
no &: “Chi ¢ la donna Schiapa-
relli?” Per me & un modo dive-

i S .

dere le cose all'antica. Non c'¢
un solo tipo di cliente. Quello
che unisce i nostri & il deside-
riodiqualcosa di unicoe forte.
Le celebrita che abbiamo vesti-
to, ad esempio, sono figure di-

versetraloro, comeil presiden-
te degli Stati Uniti, Joe Biden,
l'attrice Cate Blanchettolacan-
tante Cardi B. Se si pensa a
Chanel o Dior viene subito in
mente una figura femminile
ben precisa. In Schiaparelli, in-
vece, c'¢ un tipo di donna con-
traddittdria, chic e pazza allo
stesso tempo. E una sorta di
doppia personalita». !

Quali le principali difficolta
che ha riscontrato arrivando
inunamaison come questa?

«La parte piu difficile & stata
cambiare l'idea che la gente ha
di Schiaparelli, rendendo il
marchio pitt moderno. Prima
del mio arrivo il nome era trop-
polegatoal passato. A questosi
aggiunge poiil fatto cheinmol-

Unmodello della collezione
prét-a-porter primavera/esta-
te 2023 diSchiaparelli. Sotto,
ildirettore artistico det brand
Daniel Roseberry

ti spesso non capiscono il no-
stro prét-a-porter, prendendo-
loperaltamoda. Eridicolo per-
ché molte altre case provano a
fareil contrario conle lorocolle-
zionidiready to wear. Perme &
sempre una fonte di frustrazio-
neperché quiabbiamo deima-
gnifici pezzi per tutti giorni».
Cosaprevede peril futuro?
«Schiaparelli era una bella ad-
dormentata, e proprio grazie a
questol'eredita delia maison &
rimasta pura. Ma ora si comin-
cia a parlamme di nuovo. Nel
prossimo capitolobisognerari-
costruire il brand, andando ol-
tre lacouture. Abbiamoimpor-
tanti richieste per accessori,
scarpe, borsee gioielli». —
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La poltrona a petali
waSientasie floreali geometrizzate
a poltra poltrona corolla Dalhia Blue
ro Hotro Home disegnata dallo stili-
lel bralel brand Marco De Vincenzo.

Super robot

MartinoMidalicon
ceramiche Puzzo,
trasformain4 sta-
tuette di terraglia, limi-
tededition, Jeeg
boteGoldrake:iconici
cartoondel1975.
Paladinidallediverse
anime:il Jeeg Robot.
arcobalenorichiama
lapace, Goldrakerosa
dal cuorerossoinneg-~
glaallamoreealla
lotta controla violen-
- zasulledonne.

Nellesale affrescate
diPalazzo Arese Bor-
romeo,
aCesanoMaderno,

| unpercorsoespositi-
voracconta,
inoccasione della Mi-
lano Design Week, il
design senzatempo
dell'architetto Gian-
franco Frattini, tra
pezzid'archivio, riedi-
Zioni contemporanee
eispirazioni per il futu-
ro.Finoal 14 maggio.

leri, oggi, domani [

La madia-poster

Baldininiin viaDellaSpiga26
ospita Love, lamadiadisegnata
daFahio Novembre, direttore
artisticodi Driade. Un manifesto
espressivo concepitocomeun
poster che parfad'amore.
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Spugnette
Sexy
s ° ° °
eintelligenti
e la Dea delle in-
carnazioni avesse
chiestoil miopare-
re prima di rispe-
dirmi sulla Terra, avrei ri-
sposto che, in una vita al-
meno, vorreiil corpodiEva
Mendes, a mio parere una
delle donne pitt belle del
globo terracqueo (cit). Co-
me tutte sanno, dopo 5 an-
ni di fidanzamento nel
2016 Evasié sposataRyan
Goslin, considerato perfi-
no un maschio femmini-
sta,eorahannoduebambi-
ne, Esmeralda e Amanda.
Lei ha lasciato il cinema e
ha scelto qualche anno di
vita domestica, anche age-
volata da una casa di sua
proprietd costruita nel
1924, 1200 metri quadri
pit giardino, appena fuori
Los Angeles. L'ha poi ha
venduta F'anno scorso per
farcrescerele bambinelon-
tano dairiflettori, ma forse
anche perché in questa vil-
laEva, puravendounacuci-
na immensa, con una vec-
chia adorabile isola in ce-
mento e legno, & stata pre-
sa dall'ossessione del puli-
to.«Trovolapulizia strana-
mente eccitante», ha di-
chiarato. Lei, cosi riservata
e gelosa della sua privacy,
ha pubblicato video in cui
annusaspugnetteperipiat-
tiedicechesonounveicolp
di germi schifosi, Sié quin-
dibuttataaggﬁttosuc}:ler—
tepezzette. esiinpoliu-,
retano di cui & diventata
dapprima ambasciatrice e
poi co-proprietaria. Ora,
aprendo il sito delle pez-
zette Skura, si trova Eva
che fa le smorfie e il se-
guente claim: «Una spu-
gnaintelligente, sexy, anti-
graffio, in colori che si
adattano all'estetica di
qualunquecucina: blu, ver-
de, arancionee grigio». —
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