La preciosidad y el silencio
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Para abordar con seriedad el tema del nuevo lujo en la socicdad futura, deberiamos imaginar desde hoy un mundo en
¢l que triunfe el sexto sentido. En ¢l que lo masculino y lo femenino se vuelvan aleatorios y excitantes como en un
Jjuego de dados. Donde el presente se convierta en un iman para reinterpretar los arquetipos. Donde vucelva a recono-
cerse el valor de todo lo que no se puede comprar. Donde ¢l silencio, la caricia, la concentracion y la armonia sean
wvalores vitaless, bienes preciados que abandenan el ambite del intercambio econdmico para convertirse en cualidades
simbolicas. Un mundo en ¢l que las tecnologias sean dominadas por una inteligencia cortante y por una corporeidad
exuberante, ¥ donde, duleis in fundo, cl individualismo mucra para convertirse en subjetividad compartida.

A la espera de estos cambios -que ya estin ocurricndo- empieza a ser interesante razonar sobre la nueva expe-
riencia de la preciosidad. La nueva estética del lujo apunta a una clevacion del umbral de la calidad percibida, por lo
que la «ultima fronteras que permanece son aquellos productos accesibles, aunque costosos, que se inscriben, sobre
todo, en el ambito del disfrute subjetivo y personal. Las joyas y los accesorios de lujo revelan la difusion en todo ¢l
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of social and market research El fendmeno de la nueva preciosidad se manifiesta en un estilo que presta una atencién especial a los accesorios
for the last twenty years. He is valiosos, convertidos en simbolos de un lujo discreto. Acompanados, a menudo, por prendas de sastreria y materiales
president of the Future Concept de calidad, los accesorios reflejan la clegancia personal, mas que ¢l simple deseo de poscer. En todos los paises del
Lab, teaches at the Domus mundo, desde China hasta la India, aumentan los comportamientos de consumo savanzadoss, que revelan flexibilidad
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204 is 3 prolific essayist. La busqueda de ropa y accesorios con un alto contenido estético y sensorial acompana la maduracion progresiva de

los comportamientos del consumo y no parece, por lo tanto, destinada a agotarse. La fruicién de ropa y accesorios de
lujo refiegja, cada vez mas, ¢l deseo de personalizacion y unicidad que los productos de moda deben satisfacer.

Ademas, la recuperacion del concepto de costura tradicional y ¢l éxito alcanzado per las creaciones de algunas
casas de moda que utilizan materiales y acabados preciosos para crear una ropa cada vez mds avanzada, demuestran
que la xcosturae ya tiene difusion a niveles mas accesibles y que se utilizan (éenicas de patronaje y materiales muy
sofisticados para prendas de uso mas cotidiano, Los avances de las tecnologias industriales tanto para la fabricacion
de materiales como para el diseio, han facilitado la creacién de ropa enriquecida por cfectos de gran calidad visual ¥
tictil, como la que hemos visto desfilar en las pasarelas de numerosos disefiadores. El uso de 1ejidos nobles con aplica-
ciones preciosas como los cristales Swarovski pasa de la alta moda al préf-a-porier, demostrando que la necesidad de
lujo ostenta va una difusion internacional. Si las joyas encarnan todavia el suefio del objeto original y tnico, nunca
poscido antes, ¢l imaginario va desplazandose hacia un concepto de «<lujo discreto y personals en el que la compra se
rige por la percepcion de una satisfaccion intima, donde cuenta cada vez menos la obsesion «publicas y cada vez mas
la calidad del producto. Tanto en la moda disefiada como en las modas callejeras hemos observado un uso creciente
de materiales preciosos como la cachemira y la seda en productos destinados al dmbito doméstico, como son las
prendas de vestir en casa o la ropa para el hogar. A la hora de vestir, por lo tanto, la relacion entre ¢l material y los
sentidos del individuo se convierte en una prioridad. Desde esta perspectiva —paraddjicamente~ podriamos concluir
que ¢l auténtico nueve lujo ne contempla una estrategia de ostentacion o de comunicacion multiplicada, sino més
bien una suave, mullida y tranquilizadora envoltura de silencio,
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Elegance and silence
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In order to conscientiously tackle the subject of new luxury in the
come. we must start by envisaging a world governed by a sixth sense. A world in
which masculinity and femininity are as random and exciting as a game of dice: in
which the present is a magnet for the reinterpretation of archetypes; in which the
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