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Abttare
Leidee

La scultura

L'ulivo sospeso
alle radici
del nutrimento

«Indurre chi entra a sollevare lo sguardo
per scoprire il luogo» cosi Michele De
Lucchi spiega il perché di quella scultura
in bronzo a forma di ulivo sospesa
all'ingresso del Mercato del Duomo. A
realizzarla, Adam Lowe, conosciuto da De
Lucchi in occasione dell'esposizione del
facsimile delle «Nozze di Cana» del
Veronese, realizzato dall‘artista per la
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abituato a "ricostruire” opere darte
famose per metterle in luoghi difficili, ho
chiesto non una scultura, maun
monumento a un albero simbolico:
realistico, le radici benin vista e
amplificate, in quanto parte che dail
nutrimento. Un gesto per rappresentare
I'essenza del progetto: raccontare il valore
vero del cibox. (nella foto, l'albero scultura

Compra, mangia, chiacchiera
L a socialita del hnuovo mercato

A Milano in piazza Duomo la filiera del cibo diventa narrazione
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' Mengoni, progettista della Gal-
' leria Vittorio Emanuele su cui ¢i
| affacciamo» commenta Miche-
le De Lucchi, autore dell'archi-
tettura del nuovo Mercato del
Duomo di Autogrill a Milano:
|5.ooo metri quadrati dedicati
all'intera filiera del cibo, dalla
materia prima alla pietanza. A
raccontarla, gesti (e parole) de-
gli «autori» — panettiere, casa-
ro, macellaio, gastronomo, pa-
sticciere, fruttivendolo, i cuochi
— come succede in una bottega
(e in un ristorante) di strada.
«Tutto ¢ nato da una rifles-
sione sul nuovo approccio al ¢i-

scenario futuro ci ha fatto deci-
dere di puntare su materie pri-
me eccellenti e mestieri artigia-
ni capaci di lavorarle. Ma acces-

" sibili a tutti, nella logica del

mercato di quartiere». Ecco un
piano con una sequenza di bot-
teghe legate a specificita locali,
con i titolari pronti a spiegare i
prodotti, bar e focacceria arti-
gianali per consumare anche al
tavolo. Al livello superiore il bi-
strot, dove gli stessi alimenti so-
no cucinati in diretta, sopra an-

| corainaugurera tra pochi giorni

il ristorante: «Nella cucina a vi-
sta, giovani cuochi aspiranti

Fondazione Cini a Venezia: «A lui,
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zione, collegare i propri device,
conversare. Anche solo spillare
un bicchiere d'acqua fresca.
Senza obbligo di acquisto».

Il mercato come recupero di
una certa socialita: «Abbiamo
bisogno di ritrovare la dimen-

sione del calore umano, la ri-
tualita di una relazione, quella
con il “bottegaio”, basata sulla
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fiducia. Che si erano perdute
con l'impersonalita dei super- |
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cibo passa attraverso il ripensa-
mento dei luoghi dedicati:
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«Nelle nostre cittd mancano | Casamonti; al
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vival dei mercati coperti é atten- | Mercatodi
zione alla filiera corta anche & Mezzoa
nelle relazioni» afferma l'archi- | Bologna,
tetto Marco Casamonti, autore | riaperto I'anno
del recupero dello storico mer- | scorsoinun
cato di San Lorenzo a Firenze, | palazzo
diventato un anno fa il Mercato | ottocentesco
Centrale, ovvero street food co- | del centro
me appendice alle classiche | storico.In
bancarelle: compri e mangi in | bassoil
loco. Un fenomeno che in Italia = Markthal di
sta prendendo piede sempre di | Rotterdam,
piu nelle grandi citta, basta | nuovo progetto
guardare il Mercato di Mezzo a | diunmercato
Bologna, in un edificio ottocen- | copertocon
tesco del centro storico, e il | ristorantie

| nuovissimo Mercato Metropoli- | abitazioni
tano affacciato sulla Darsena | sovrastanti
milanese. Per ora, niente resi-
denze vista bancarelle stile
Markthal di Rotterdam, ma non
siamo poi cosi lontani. |
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