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«Papa, mamma e bebe?
Ora ¢ un’azienda in Rete»

te 1 cambiamenti in atto nella societa in ge-
nerale: oggi siamo di fronte a un modello
di famiglia in cui ogni membro ha una pro-
pria identita molto forte e autonoma rispet-
to alle altren.

Sociologo, scrittore e giornalista,

Francesco Morace lavora da oltre

vent'anni nell’ambito della ricerca In che senso?

sociale e di mercato. E' il presidente di «Non si tratta pilt della famiglia ma-

Future Concept Lab. Docente alla

Domus Academr e al Politecnico di
e

triarcale o patriarcale del passato, né del nu-

Milano, & consulente strategico di

aziende e istituzioni italiane e cleo felice da pubblicita del Mulino Bian-
internazionali. E' autore di numerosi ¢o, ma di un nuovo tipo di famiglia in cui
saggi tra cui «ll Senso dell’Italia. ci si confronta, a volte anche duramente,

Istruzioni per il terzo miracolo
italianoy» (Scheiwiller, febbraio 2008), 3
«Societa Felici. La morte del Anche sul fronte dei consumi?
post-moderno e il ritorno dei grandi «Certamente. Non esiste piu la ma-
valorin (novembre 2004), «La Strategia  § dre che sceglie 'abbigliamento dei figli o il

gﬁ:&;{?ﬂ ); 2,222"&::2 l:":'g padre che decide di testa sua sulle tecnolo-

nel rispetto delle diversita individuali».

quotidiano Il Sole 24 Ore gie. Lagrande novita per i consumi familia-
' ri ¢ Internet, attraverso cui si pud accedere
di ELENA COMELLI a un intero universo low cost. Ma 1 piui bra-

b sk dalle Foanl he sull via navigare in rete sono i figl, che diventa-
ruolo della famiglia, anche sulle . DT
S e x ok no cosi 1 grandi suggeritori dei consumu fa-
decisioni di consumo, resta centra- R TR i
le per gli italiani. & questo il dato miliari. Dai viaggi ai consumi culturali, dal-
di fondo che emerge dall’indagi- la telefonia alle nuove tecnologie, tutto
ne sulla famiglia italiana realizza-  quello che si pud scoprire via Internet & ma-
ta da Future Concept Lab di France- o1, per l'intervento dei giovanissimis.
sco Morace per Procter&Gamble e St =
Sma. La famiglia italiana, quindi, : o genitori, cosa resta’? ,
resiste malgrqdo le profonde tra- «Naturalmente la madre controlla 1
sformazioni in afto nella societa?  consumi alimentari, con il peso della sua
fl[.l dato fondamentale C!]L' l"t.'c‘.[l] imnn.”'fﬂ(") esperienza sulla gcnuinuu dt.‘l pI‘OL!UlIl.
¢ il ruolo centrale della famiglia per gli ita-
liani. A cambiare ¢ invece 1l modo 1n cut ci
si sente parte del nucleo familiare che riflet-

Mentre il padre esercita la sua funzione de-
cistonale soprattutto sui grandi investimen-

ti. dalla casa alla macchina...».
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. Insomma, alla fine dei conti i cor-
doni della borsa sui grandi temi re-
stano sempre nelle sue mani...

«Fino a un certo punto. E' chiaro che in un
nucleo familiare dove 1 figli tendono a
rimanere in casa anche fino a 32-35
anni, prima o poi cominciano a dire
la loro su temi sempre pitt rilevan-

tin.

Einonni, allora?

«Oggi 1 nonni sono molto
pill importanti rispetto a quanto
accadeva negli anni Novanta: la
famiglia ne ha sempre piu biso-

gno anche dal lato economico,

per evitare di dover assumere una ba-

by sitter. E i nonni possono avere una forte
influenza sui consumi, che sono piu legati
alla memoria ¢ alla tradizione in confronto

al decennio scorsow.

Emerge un leadro completamen-
te diverso della famgha rispetto
al mondo anglosassone...

«Decisamente. Nei Paesi di religione prote-
stante, come Inghiterra ¢ Germania, si da mol-
ta pitl importanza all’identita individuale, per
cui a diciotto anni si va via di casa e spesso si
perdono addinttura i contatti con la famiglia
d’origine. Poi ¢'¢ un concetto di mobilitd com-
pletamente diverso: in [talia I'85% degli abi-
tanti muore nello stesso Comune in cui & na-
to»,

E questo incide anche sul fronte

dei consumi?
«Non c'¢ dubbio. Basti pensare alla diversa
propensione ai viaggi in Paesi lontani. O an-
che al fatto che da noi I'80 per cento dell’uti-
lizzo del cellulare avviene tra genitori ¢ fi-

gli...»,

§ CONSIGLIO D’AMMINISTRAZIONE DOMESTICO
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revalentemente
gersona di quali solo  Raccolta 49,2 343 95 12
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Pulizia genefale della casa 25,8 453 140 8,0

(spolvera & pavimenti)
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Fonte: Ricerca Procter & Gambiz e Sma by Future Concept Lab I

Vi si dedicano Solo Salo Un‘altra
tutti 0 prevalentemente | o prevalzntements | persona
indifferentement i geniton i figh esterna
Cura del giardino/ balcone 212 487 6,0 30
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Amministraziong 19,2 453 10 12
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Preparazione giornaliera 16,2 57,0 100 16
degas L
Puiizia vetr 144 9310 0

Puiiadelbagno | 122 7 110 0
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Riparazione/manutenzione 6,4 30,7 130 222
di impianti ed
elettrodomestici .
Stiratura dei panni 5,6 530 80 54
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