ELISABETTA PASINI Y LUCIA CHROMETZKA EXPERTAS EN ‘COOLHUNTING’

«Lo mas innovador no sale
de las capitales de la moda»

Estas analistas

de tendencias
clausuran hoy el

Il Cursode Moda
delaUVA

SONIA QUINTANA VALLADOLID

Italiana una y griega la otra,
ambas comparten su trabajo en el

Future Concept Lab (FCL), insti-
tuto de investigacion con sede en
Milan que cuenta con una red de
‘coolhunters’ (‘cazadores de ten-
dencias’) en mis de cuarenta ciu-
dades del mundo. Elisabetta Pasi-
ni (Forli, Italia, 1954) y Lucia Chro-
metzka (Corfu, Grecia, 1973)
clausuran hoy con la ponencia
‘Las seis tendencias del Nuevo lujo
y del Nuevo basico’ el 11 Curso de
Moda de la Universidad de Valla-
dolid que, bajo el titulo ‘Imagenes
de la moda’, se ha impartido en la
Facultad de Filosofia v Letras
durante los dias 17, 18, 24 y 26 de
noviembre, bajo la direccion de la
profesora Victoria Cavia.

—¢Qué es el ‘coolhunting’ o ‘caza
de tendencias’?

La idea es trabajar sobre la moda
de una manera diferente. Para des-
cubrir las tendencias no hay que
ir solamente a la ‘alta costura’
sino a la calle. En la calle, la
creatividad nace de una forma
muy expontanea. El ‘coolhunting’
0 ‘caza de tendencias’ es una for-
ma de juntar la investigacion
sociologica y antropologica, con
una metodologia precisa, con el
mundo de las empresas que estin
buscando ideas. Es una forma fres-
ca de juntar la creatividad de la
calle con lo que hace el mundo de
la produccion.
~Entre sus clientes hay marcas tan
conocidas como Nokia, Coca Cola
o Levi s, entre otros.
~-Hace quince anos, esto era algo
muy innovador pero hoy, las
empresas saben que es muy
importante saber qué hace la gen-
te en su dia a dia: en su casa, en
sus lugares de trabajo, en sus luga-
res de acio... La observacion de las
‘street signals’ o ‘senales de la
calle’ es una sensibilidad que han
desarrollado mucho las empresas.
Empezamos en las cinco ciudades
de la moda (Milan, Nueva York,
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. «En la calle, la

| creatividad nace
de una forma muy
espontdnea»

«En cada lugar
del mundo hay un

' talento especial para
mezclar las cosas»

Paris, Londres v Tokio) pero, rapi-
damente, nos dimos cuenta que
las tendencias, las cosas mas inno-
vadoras no salen necesariamen-
te de esas cinco capitales si no de
las periferias del mundo.

—¢Por ejemplo?

~Las ultimas tendencias como lle-
var el ombligo al descubierto o
decolorarse el pelo se han produ-
cido en Latinoamericana. Ahora
se encuentran en Londres, Paris

0 Nueva York. pero tenemos foto-
grafias de Sao Paulo a principios
de los noventa y ya era asi. La
fuerza de las periferias es desta-
car la creatividad del ‘genius loci”;
en cada lugar del mundo hay un
talento especial para mezclar las
cosas de una forma y no de otra.
Después, esas formas locales se
trasladan a las grandes capitales
y se transforman en algo global.
Hay que mirar a la realidad para
entender lo que puede ser intere-
sante a nivel local y lo que no,
—¢Hacia dénde mira hoy el merca-
do?

~En los anos ochenta el ‘driver’ o
‘controlador’ mas fuerte era la
moda; en los noventa, el disefio; y
ahora es la comida. Si debemos
dar una prioridad es esta, Lo inte-
resante es que de la economia del
ojo se ha pasado a la economia del
gusto. La palabra testar viene del
verbo inglés “test’, sentir con la
lengua, con el cuerpo; tener expe-
riencias mas reales, no superfi-
ciales como con las imégenes.



