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Laspesa

Consumi interni, la carta da giocare

VITO DE CEGLIA

Soffrono da tempo, ma di fronte al blocco dell’export si pud contare solo su una lororipresa. L'inflazione ferma
puo aiutare. Gli operatori ci credono. Prandini (Coldiretti): “Dopo un’emergenza, il primo traino & I'agroalimentare”

c on le esportazioni ferme
al palo chissa per quan-
to tempo ancora, la ri-
presa italiana deve ag-
grapparsi con tutte le sue forze ai
consumi interni. A parole, tutti
sembrano convinti che questa sia
I'unica strada percorribile per da-
re un minimo di slancio allo svi-
luppo economico del nostro Pae-
se, quando finalmente la stretta
del Covid-19 si sara allentata. Sul-
la carta, lasfida & tuttavia assai ar-
dua considerato che, prima
dell’avvento del coronavirus, I’in-
dice di crescita dei consumi italia-
ni viaggiava in terreno negativo o
vicino allo zero ormai da due de-
cenni. Se si esclude I'anno 2017,
quando l'incremento & stato pari
al +1,5%, nei due successivi éritor-
nato a calare di nuovo al +0,9%
nel 2018, fino a toccare un +0,4%
nel 2019.

SENZA ALTERNATIVE
Di sicuro, post-coronavirus, pre-
vedono gli osservatori delle piu
importanti societa di analisi, i
consumi interni non potranno
che subire un ulteriore contrac-
colpo. Ma alternative non ce ne
sono, fintanto che I'export non si
sara ripreso. In questo scenario
cosl pieno di incertezze, un lumi-
cino in fondo al tunnel lo ha ac-
cesso |'Istat, martedi scorso, dif-
fondendo idati provvisori di mar-
zo sull’inflazione. Dati che regi-
strano un tasso complessivo del
+0,1% rispetto allo stesso mese
del 2019.

«E un buon segnale che l'infla-
zione sia ferma. Tuttavia, la situa-
zione € emergenziale, sia dal pun-
to di vista della domanda che

dell'offerta — h: laudio
Gradara, presi derdi-
stribuzione — L edono
diminuireired mpre-
se, come quell e non
alimentare, rid: duzio-
ne e registran zerati.
Lanuova cassa rinde-
roga introdott o &
una corretta ¢ salva-
guardia dei pos na oc-

corrono altri interventi immedia-
ti come il riconoscimento dello
stato di crisi, forme di agevolazio-
ne della liquidita, abbattimento
delle imposte locali e moratoria
sui canoni d'affitto».

Se almeno queste misure non
venissero attuate, sarebbe utopi-
stico solo pensare di poter inverti-
re la rotta. Prendiamo il caso
dell’export dell’industria agroali-
mentare, fiore all’occhiello del
made in Italy: prima del Covid-19,
correva ad unritmo di crescita su-
periore al 6%. Eppure, a fine feb-
braio, Ivano Vacondio, presiden-
te di Federalimentare, parlando
della nuova edizione di Cibus,
poi posticipata a settembre, am-
metteva pubblicamente che «’u-
nica fonte di crescita per le impre-
se del settore non poteva essere
solo quella delle esportazioni». In-
fatti, Vacondio faceva notare che
«di fronte alle minacce interna-
zionali, dazi Usa e Brexit su tutti,
sarebbe stato essenziale per1’eco-
nomia del nostro Paese recupera-
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[1]Anche in tempi di

emergenza, il fresco ein
cima alle scelte degjliitaliani

SHUTTERSTOCK

re quote di mercato nazionale».
Parole che oggi suonano come
una profezia per evitare una tem-
pesta perfetta, con centinaia di
piccole e medie imprese del cibo
polverizzate dalla crisi.

IL RILANCIO

Ma proprio dal settore agroali-
mentare, secondoil presidente di
Coldiretti, Ettore Prandini, po-
trebbe arrivare un nuovo rilancio
dell’economia italiana. «Questa
pandemia € la piu grande disgra-
zia che I'Ttalia poteva attraversa-
re dal dopoguerra — ha dichiara-
to a Repubblica — e tutte le volte
che si esce daun’emergenzail set-
tore piu trainante € proprio quel-
lo agroalimentare, quindi non in-
debolirci in questa fase & fonda-
mentale per ripartire con forza
subito dopo». Un messaggio rassi-
curante arriva anche da Nicola
Bertinelli, presidente del Consor-
zio Parmigiano Reggiano, la pri-
ma Dop per valore alla produzio-
ne con 1,4 miliardi di euro: «Il no-
stro formaggio non pud mancare
nelle case degli italiani, per que-
sto motivo ci sono oltre 50 mila
persone impegnate nella filiera e
tutti i caseifici sono operativi, ov-
viamente abbiamo adottato le mi-
sure del Governo per limitare il
contagio, a partire dalla distanza
disicurezza tra una persona e I'al-
tra». L'imprenditore Antonio Bal-
dan, patron dell'omonimo grup-
po, dedicato al beauty, ha una cer-
tezza: «Le pandemie sono sem-
pre esistite, e sono state sconfitte
restando uniti e collaborando.
Nessuno si salva da solo».
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“Siamo gia migliori, faremo scelte pit sane e consapevoli”

|

MILANO

Francesco Morace,
mente del Festival della
Crescita: “Premieremo

i beni dei nostri territori
Sapremo riequilibrareiil
rapporto spazio-tempo”

“G

liitaliani non vedono I'o-
ra di ripartire, ma sara
una ripartenza contras-
segnata da un consumo
piu sano e consapevole rispetto
a prima. I settori che, pit di altri,
fruiranno di questo nuovo slan-
cio saranno tutti quelli legati alla
ristorazione e al turismo dei terri-
tori, in particolare i territori pit
colpiti dalla pandemia come la
Franciacorta, che verranno pre-
miati nei mesi di giugno e luglio
quando, si spera, il coronavirus
verra arginato».

Lancia un messaggio positivo,
Francesco Morace, sociologo,
saggista, fondatore e ceo di Futu-
re Concept Lab, la “mente” che
ha ideato il Festival della Cresci-
ta, il progetto, nato nel 2015 in oc-
casione dell’Expo di Milano, con
un obiettivo mirato: quello di co-
struire progetti felici e sostenibi-
li in giro per I'Italia. Progetto che
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[JPib tempo in
cucina e meno
sprechi: nascono
nuovi valori
pergliitaliani

dopo 5 anni, una quarantina di
tappe in piu di 30 citta, nel corso
degli anni si é trasformato in un
vero e proprio movimento di cui
fanno parte cittadini, istituzioni,
imprese, associazioni, studenti e
professionisti.

«Questa crisi lascera un segno
indelebile, non c’& dubbio. Pero,
portera in eredita un riequilibrio
tra spazio e tempo. Nel primo ca-
s0, la situazione di emergenza ci
ha costretto a vivere in spazi fini-
ti, circoscritti alle mura domesti-
che, che hanno spinto le persone
a riscoprire il senso della fami-
glia e i rapporti con i propri figli.
Abbiamo, in sostanza, ritrovato
valori che in precedenza la vita
frenetica, a cui eravamo abitua-
ti, ci aveva fatto quasi dimentica-

re — spiega Morace — Nel secon-
do caso, il tempo si e dilatato ol-
tre misura per effetto dello
smart working e del telelavoro.
Per questo motivo, penso che, fi-
nita 'emergenza, ci sara un con-
traccolpo positivo: ovvero, le per-
sone sentiranno la necessita diri-
trovare il contatto umano. Dicia-
mo che riscopriremo I'importan-
za del collega. Diffido inoltre da
chi pensa che il coronavirus in-
stillera dentro di noi la teoria del
sospetto».

Anche la dimensione del con-
sumo cambiera. Di questo Mora-
ce & altrettanto convinto: «In
questi due mesi, durante la per-
manenza obbligata in casa, tutti
pensavano cheirifiuti e gli scarti
delle famiglie sarebbero aumen-
tati. Invece & successo il contra-
rio: perché abbiamo sviluppato
una maggiore attenzione agli
sprechi alimentari. Ad esempio,
il nostro carrello della spesa & di-
ventato pitl oculato. Gli acquisti
sono mirati alle nostre reali esi-
genze. Di fatto, in ognuno di noi
si & radicato un nuovo senso dire-
sponsabilita che é& tangibile, si
pud toccare con mano anche
quando andiamo a fare la spesa
al supermercato. Perché oggi
uscire di casa per andare al su-
permercato € un lusso» conclu-
de Morace. —v.d.c.
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