


“Il Giornale dell’INNOVeTION VALLEY” è un appuntamento quindicinale alla 
scoperta del Nord-Est, la regione con il più alto tasso di creatività e d’innova-
zione al mondo: uno spazio per le parole, le persone, le idee, le aziende, i nu-
meri, gli appuntamenti più significativi di un territorio che per il suo fermento 

diffuso assomiglia a un’unica vasta area metropolitana. È uno strumento di 
definizione e di programmazione strategica che agisce a livello culturale, eco-
nomico, sociale, politico. Il progetto editoriale è sviluppato in collaborazione 
con il Corriere della Sera/ Corriere del Veneto e RCS. 

COMING SOON UNA RIVOLUZIONE FASHION

Il designer giapponese Yohji Yamamoto - famo-
so in tutto il mondo per i capi sofisticati, dalle 
forme destrutturate e over-size – ha firmato con 
Sinv - azienda leader nella produzione e com-
mercializzazione del casual di lusso - un accor-
do decennale per la realizzazione di Coming 
Soon. Una collezione supercasual per l’uomo 
e la donna, che debutterà con la prossima sta-
gione autunno/inverno. La linea è rivolta a un 
pubblico sensibile e attento alle novità del de-
sign, avrà costi abbordabili e sarà distribuita per 
ora solo in punti vendita multibrand selezionati, 
in attesa dei monomarca. Le premesse per il suc-
cesso dell’operazione ci sono tutte. Il carisma di 
Yamamoto e le competenze aziendali di Sinv, 
frutto di collaborazioni con marchi prestigiosi 
- Moschino Jeans, See by Chloè, Red Valentino 
e altri ancora - e forte di una rete distributiva in 
continua espansione (a oggi è presente in più di 
60 paesi). www.sinv.com

BOSA IL NUOVO VOLTO DELLA TRADIZIONE

A Borso del Grappa (Vi) la tradizione e 
il mestiere si amalgamano allo spirito 
di ricerca e di innovazione. L’artigia-
nato diventa glocal: globale e locale in-
sieme. Globale: aperto al mondo nella 
ricerca formale e commerciale. Bosa 
Ceramiche è presente in più di 50 na-
zioni e collabora con designer inter-
nazionali: Marco Zanuso jr., lo studio 
Palomba-Serafini e Satyendra Pakhalè, 
solo per citarne alcuni. I prodotti Bosa, 
realizzati interamente a mano, sono 
moderni e raffinati nella concezione. 
I materiali preziosi e gli smalti - frutto 
della ricerca del laboratorio aziendale - 
arricchiscono ancora di più le linee dei 

designer e compongono collezioni come Words, “catalogo” in ceramica 
dei vari linguaggi formali contemporanei. Migliore esempio dell’essere 
glocal di Bosa è “Mediterranean Digital Baroque”, ideata da Jaime Hayon 
e presentata alla David Gill Gallery di Londra. www.bosatrade.com

LAGO UOMO, DESIGN E ACCESSIBILITÀ 

La progettazione e la realiz-
zazione di un mobile deve 
essere frutto di un pensiero 
socialmente  responsabile, 
attento all’uomo e all’am-
biente. Da LAGO - azienda 
padovana di design - sono 
fermamente convinti che 
questo sia il modo più stimo-
lante per confrontarsi con il 
mercato globale. E lo dimos-
trano nella pratica quotidia-

na. Progettano mobili a misura d’uomo e nel rispetto dell’ambiente – come 
36e8, un sistema modulabile  con  una libertà di composizione dello spazio 
estrema. Hanno reso artistica la politica di riciclo del packaging, affidando 
la decorazione degli scatoloni a studi grafici importanti (l’ultima proposta 
è dello studio londinese Gilles & Cecilie). LAGO è anche formazione/pro-
mozione di nuovi giovani talenti de l design con i workshop di Lagostudio 
e divulgazione di artisti contemporanei nella Art Waiting Room ... la sala 
d’attesa della sede.  www.lago.it  www.lagostudio.it

LAZZARI UNA "BOTTEGA" E CAMBIA LA CITTÀ

Quando uno spazio diventa 
uno snodo fondamentale per 
far ripartire una città e riat-
tivarla. Non bastano più in-
fatti mostre, eventi di piazza 
o pagine pubblicitarie, ma 
servono azioni complesse e 
multilevel che offrano a un 
consumatore-viaggiatore 

internazionale un punto di vista innovativo. Così lo Spazio Lazzari, gui-
dato da Italo Lazzari, è diventato un punto di riferimento mondiale per la 
moda e per le tendenze “vere” del fashion. Partono da Londra come da New 
York per visitare questo thinking-tank ricavato in una sede della curia 
del XVIII secolo, dove si addensa una combinazione curiosa di Comme 
des Garçon, Margiela, Cristina Carol Poel, 6267 con i nuovi, sconosciuti 
nomi dei più interessanti fashion designer. Ma non è solo una questione 
di “strasse”. Lazzari ha creato un’associazione che produce mostre, azioni 
e happening a Treviso, dagli A12 a Jaime Hayon a Yoko Ono, e una rivista 
con tanto di blog che si chiama Mugmagazine. Lazzari  ha culturalizzato 
il settore del retail non solo italiano. www.spaziolazzari.it

AAAAAAAAAA SUL NEW YORK TIMES

Un pantalone finisce come storia 
dell'anno sul New York Times, uno dei 
più importanti e prestigiosi giornali 
del mondo. La curiosa avventura parla 
di due giovani designer, Daria Dazzan 
e Matteo Cibic, che hanno lanciato 
all'ultimo Fuorisalone di Milano, il 
progetto AAAAAAAAAA. Hanno 
disegnato un pantalone come pezzo 
unico, con bretella inclusa, e l'hanno 
fatto produrre dai migliori artigiani 
veneti e con materiali e tecniche di 
alta qualità. "Oggi le grandi aziende di 
abbigliamento sono vincolate a grandi 
investimenti mirati e non hanno la ca-

pacità di produrre progetti di nicchia nel rispetto di una qualità artigia-
nale",  dicono i due giovani veneti. Realtà artigiane, viceversa, sono legate 
da più di un decennio a prodotti sorpassati e sono incapaci di rinnovarsi. 
Ciò che AAAAAAAAA propone è dialogare con entrambe le parti per 
lavorare ad un progetto comune". www.aaaaaaaaaa.it

IL FATTORE K RAGGIUNGE LONDRA

Un piccolo comune di poco più di mille 
abitanti con una zona industriale di cir-
ca 1800 addetti si reinventa attorno al 
Fattore K, ovvero ai Kapanòn! Un’idea 
che  ripensa a più livelli e concreta-
mente lo sviluppo economico e sociale 
della zona produttiva di Zermeghedo 
(VI). Ecco che sta nascendo una cen-
trale a biomasse (emissioni zero), le 
coperture dei capannoni sono realiz-
zate con pannelli fotovoltaici, mentre 
un centro sportivo, già avviato, offre 
beach volley e ristorantino. A questo 
si aggiuge una barriera verde, ma non 
solo – artistica -, di qualche centinaio 
di metri, che mitiga la zona industriale, 

pensata dal Gruppo A12 (architetti) – AUA (urbanisti) e Fuoribiennale, 
e che sarà “ospite” del Festival dell’Architettura di Londra (dal 23 giu-
gno). E il tutto con innovativi patti pubblico-privato che lavorano sul 
plusvalore generato dalla riqualificazione stessa. 

FONDAZIONE BUZIOL REPLAY-FAST FORWARD

La Fondazione Claudio Buziol ha aper-
to a Venezia da solo un mese, ma già 
si proietta nel futuro con una velocità 
e una grinta. Il suo direttore artistico 
Renzo di Renzo ha ideato una program-
mazione densa e nutrita che concre-
tizza gli obiettivi della Fondazione: 
sostenere - direttamente e attraverso 
collaborazioni con istituzioni interna-
zionali importanti - la formazione dei 
giovani talenti artistici emergenti. Nas-
cono così i workshop estivi Pause.Sum-
mer Camp, con i nomi più prestigiosi 
della scena artistica contemporanea, e 
il concorso internazionale per giovani 
talenti visionari (A Box of Dreams). An-

cora: residenze per artisti e borse di studio (Fast Forward Bursary), una 
possibilità concreta per dare spazio al talento riconosciuto. Tra i nomi 
eccellenti a oggi già partecipi di tale avventura: Nico Vascellari, Daniel 
Eatock, Matali Crasset… www.fondazioneclaudiobuziol.org

moda

architettura
design

ricerca

arte

tecnologia
attività performative

VENETO IN RETE UNA MINIGUIDA

Il Nord-Est creativo 
corre anche sulla rete. 
Eccovi una serie di 
preziosi indirizzi per 
cominciare a connet-
tervi al network crea-
tivo o per curiosarci.
www.firstdraft.it è un 
blog sull’innovazione  
con contributi quoti-
diani di studiosi e crea-
tivi internazionali.  
www.designpeople.it 

è una comunità di designer come www.design.tv.it o www.coscablog.it. 
 www.venetosviluppo.it per saperne di più di investimenti, contributi e 
possibilità come www.venetoinnovazione.it l’agenzia regionale per l’in-
novazione. www.nordestcreativo.it creatività e comunicazione come 
filo conduttore tra manager e professionisti. www.incau.org la guida 
internazionale agli artisti, le gallerie, i curatori e gli espositori di arte 
contemporanea.

ATOM PLASTIC IL REGNO DELL’ART TOYS

Nasce a Bassano il primo progetto di 
Art Toys in Italia. Giocattoli di puro 
"emotional design", piccole opere 
d'arte da collezionare, gli Art Toys di 
Atomplastic conquistano la scena in-
ternazionale. La loro origine risale al 
design giapponese, all'arte lowbrow e 
alla street culture ma trova nel nostro 
territorio una felice reinterpretazione: 
nel maggio 2008 nella culla Atom-
plastic nasce l'originale Señor Blanco, 
un toys canvas, una figura usata dagli 
artisti come "tela" da interpretare. La 
creazione è opera di Julian Pastorino, 
designer argentino che ha collaborato 
con Casamania by Frezza, Koziol, Ales-

si, Fontana Arte. Il portale www.atomplastic.com è oggi la principale 
risorsa italiana di art toys d'Europa: una vera e propria enciclopedia di 
toys in rete, un punto di riferimento per l'art toy movement in Italia e per 
la community di artisti e collezionisti di tutto il mondo.


