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Asi se ‘cazan’ tendencias

Moda. Dos expertas en ‘coolhunting’ recorren Fuencarral para
explicar como trabajan. La clave: «Captar lo nuevo y lo fresco»

AMAYA GARCIA

a clave es «mirar con unos 0jos
diferentes la vida cotidiana pa-

ra tratar de dar nuevas pro-
puestas a la gente». Habla Elisabetta
Pasini durante un taller de coolfiun-
ting en el Instituto Superior de Em-
presay Moda. Son casi las 18.30, ho-
ra de salir por Fuencarral con su co-
lega Lucia Chrometzka a la caza de
tendencias: «El coolhunter no es una
profesion nueva. No es un trabajo,
es una metodologia». Con las ideas
claras, cogemos un taxi.

Ninguna de ellas ha estado en el
nuevo Fuencarral. Pero nada mas
salir del taxi, se arranca Lucia. «Tie-
ne pinta de ser la tipica zona anti-
gua, que tenia locales disponibles y
empezd a llenarse... Seguro que
ahora los alquileres estan por las nu-
bes». Bingo. Y s6lo ha pisado la ace-
ra. Lleva un mapa en la mano y aun-
que parece que no se fija en nada, su
cerebro almacena toda la informa-
cién que se cruza en su camino.

Ambas trabajan en la empresa
Future Concept Lab (FCL), que des-
de hace anos cuenta con una red de
Jjovenes profesionales e investigado-
res por todo el mundo. Su mision:
observar. Comenzaron con Londres,
Paris, Milan, Tokio y Nueva York.
Hoy cuentan con corresponsales en
mas de 40 ciudades. «El perfil es
gente joven, entre 25 y 30 anos, pro-
fesionales con experiencia en diver-
sas areas (comunicacion, moda...)
que dos veces al ano nos envian in-
formacion sobre su realidad», co-
menta Elisabetta. «Es muy impor-

«El ‘coolhunting’ no es
una profesion nueva,
es una metodologia»,
dice Lucia Chrometzka

tante que ellos vivan en la ciudad,
que comprendan los fenémenos que
son interesantes». El informe se re-
cibe en FCL y se completa con su
sistema de investigacion. A partir de
ahi, empresas e instituciones reci-
ben las pautas que les orientaran pa-
ra conquistar el duro mercado.

Conocen poco Madrid sobre el te-
rreno, pero han leido bastante. Por
la calle, no llaman la atencion. Los
que crean que el coolhunter tiene al-
g0 que ver con la version fashion vic-
tim, que se quiten la idea de la cabe-
za. «Estos son personas que no en-
tienden el sistema, son victimas del
mismoy. aclara Lucia.

Elisabetta viste falda marroén, sué-
ter a rayas y zapatillas Converse ne-
gras; Lucia, manoletina con detalles
plateados, falda beis y camisa azul.
De trato amable y cercano, no po-
nen pegas a nada. «Nunca me han
hecho tantas fotos como hoy», bro-
mea Lucia. Pero detras de esa senci-
lla apariencia, hay una capacidad
asombrosa para captar las senales
de la calle. «<Hay que fijarse en lo
nuevo y lo fresco», aclara. En el re-
corrido, hay muchas tiendas que no
conocen. Entramos a Adolfo Domin-
guez. Miran precios, materiales, cor-
tes de la ropa, bolsos... De cualquier
cosa se puede sacar algo nuevo.

Cuando llegan a una ciudad, tiran
de mapas, guias, Internet... «Entre
los primeros sitios que hay que vigj-
tar al llegar a una urbe esta la zona
universitaria y los lugares creati-
vos». En estos se puede obtener in-
formacion muy jugosa. A partir de

ahi, todo es valido. «Hay que mover-
se mucho. Mezclar lo simple y lo so-
fisticado». Igual de importante es
perderse entre los botones y las agu-
jas de una merceria de toda la vida
que cotillear entre las estanterias de
un supermercado. Sigue la ruta.

La firma Hoss es la siguiente pa-
rada. «Tiene un toque étnico muy es-
pecialy, comenta Lucia. Cuelgan y
descuelgan prendas a su antojo. Pe-
ro es un bolso con unos munecos el
que llama su atencion. «Esto si que
puede ser una tendencia».

Los restaurantes, los museos, las
zonas mas turisticas... Nada puede
quedar al azar para un coolhunter.
Lucia pide que le senalemos en el
mapa donde esta la calle de Fuenca-
rral. «Siempre hay que saber donde
se esta. Si es el centro, la periferia...».

Elisabetta Pasini y Lucia Chrometzka, ay por la tarde, observahdo el ritmo d
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Toda la informacion que facilita
un cazador de tendencias de un lu-
gar se compara con las de otros sitios
y se analiza. «Nuestra filosofia de-
fiende que cada pais es tnico, cada
ciudad un lugar diferente». Pero no
significa que no se puedan encontrar
puntos en comun. Esto también es
parte de su trabajo. «Como explicar
que ahora en medio mundo sea ten-
dencia ensefnar el ombligo o que
una marca de chanclas se lleve en
Brasil y en Madrid?», reflexiona Eli-
sabetta. Los ojos de estos profesio-
nales son, estd claro, ventanas
abiertas al mundo.

“DE TIENDAS. Sobre estas lineas, Lucia se prueba unos zapatos en la
tienda de la Linea U de Adolfo Dominguez. No conocia al disenador, pero
quedo encantada con sus propuestas. «Ahora se lleva mucho la combina-

cion de colores, el juego de la mezcla.

e la calle de Fuencarral. /cCARLOS BARAJAS

EN EL MERCADO... de Fuencarral. Arriba, en una de las tiendas, cu-
rioseando entre las perchas. «Es un trabajo muy interesante, que engan-
cha, pero no es nada facil», aclara Lucia. Abajo, descansando en la puerta
del centro. Al terminar el recorrido, se quedaron por la zona.



