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0 Renascimento construiu a sua extraordinaria unidade
através da capacidade de brincar com a prépria inteligéncia
compartilhada em diversos niveis ¢ com protagonistas ex-
celentes, diversos ¢ plurais, empenhados no ato da criagao.
A internet pode assumir hoje um papel similar ao de uma
bottega renascentista, criando as condi¢des de confronto e
colaboragio que no passado havia na existéncia projetual:
por isso fala-se em um Renascimento 2.0. A ideia de espago
aberto — tanto real quanto virtual —, livre e, portanto, to-
talmente democritico, coloca-se como terreno privilegiado
para a criacao de uma coletividade, que na troca 360 graus
(de ideias, de conhecimento, de experiéncias, de valores)
encontra nova identidade e for¢a em um jogo continuo de
sobreposicoes e intersecgoes.

O Brasil representa um exemplo relevante de tal orien-
tacao, seja pelo apurado senso de convivéncia e colaboragao
no cotidiano, seja pela grande familiaridade com as novas
tecnologias e com as possibilidades participativas e rela-
cionais de midia digital. Como quarta comunidade virtual
do mundo (depois dos EUA, Franga e Alemanha), primeira
nacao pro-software livre e com fortes politicas para a in-
clusao digital, o Brasil registra um crescimento de 13% ao
ano no uso da web.

Também os sucessos de servigos como MSN e Orkut
(site comunitario do Google em que 75% dos membros
sao brasileiros) evidencia o potencial relacional, estético
e comunicativo de iniciativas que encontram, também nas
ocasioes cotidianas, estimulos de extraordinaria criatividade
e de solug¢oes avangadas, inclusive com design de ponta na
area da grafica e da animacao. Concretamente isto significa
que, no mundo do marketing e da comunicacdo, é possivel
orientar as estratégias de inovagao em direc¢ao a aliangas com

a administracio publica:

- Utilizando todo o territério como uma plataforma
criativa, do centro até a periferia;

- Considerando o perimetro da cidade e os espagos “de
fronteiras” como espacos privilegiados de “ressoniancia”
para projetos virtuosos;

- Transformando a “cara™ da cidade, com o incentivo
ao uso de sistemas e projetos focalizados em ocasioes
especificas;

- Considerando o consumo cultural, a diversdo e o tempo
livre como uma area de experimentacio livre na qual as
pessoas encontram novos estimulos;

- Prevendo solugoes abertas multiopgao, percursos
personalizados e interativos.

O Renascimento 2.0 é multiplayer; considera a participagao
de todas as geracoes e de todas as classes sociais, utilizando a
tecnologia como ponte entre o passaco e o futuro.

A capacidade de meméria (humana e tecnologica) e a
vocacdo visiondria (pessoal e coletiva) constituem as duas
dire¢oes de desenvolvimento para estéticas avangadas e
tornam-se decisivas quando se mede uma com a outra. O
Teatro da Meméria de Pico della Mirandola e a Utopia de
Thomas More constituem, ainda hoje, pontos de referéncia
imprescindiveis no confronto desta dindmica de desenvol-
vimento. Também no Brasil, o conto — através de artes
figurativas, do design, da danca, da musica — confirma-se
como modalidade indispensdvel para a transmissio e a
manutengio da identidade coletiva: uma meméria que é
um continuo entre passado mitico e heréico e futuro de
projetualidade “visiondria”.

Como territério de articulados sincretismos culturais

e estéticos, o Brasil desenvolve e propoe novos cddigos e

expressoes a partir de uma continua regeneragao e relan-
camento das préprias raizes: uma evidéncia que assinala
a elaboracio criativa de multiplas formas artisticas. Um
exemplo determinante é a presenca e a influéncia trans-
versal da muisica na variedade, na riqueza e na constante
evolugao das raizes entrelagadas no tempo, criando novos
movimentos e influenciando fendmenos culturais, estéticos
e de consumo.

No design, os irmdaos Campana representam um pais
de extrema criatividade projetual: uma realidade que olha
para as préprias origens e para a contemporaneidade,
proporcionando nova energia para a cena internacional de
projeto, por uma contribui¢iio ao mesmo tempo consciente
e visionaria. O encontro entre tecnologia e memoria fornece
aos operadores de marketing e da comunicacao indicagoes
preciosas:

- Apontar para o fascinio do conhecimento (knowledge
marketing) que aprofunda o tema da inovagao, do design
¢ da performance de modo lidico.

- Exaltar as qualidades estéticas dos objetos e cendrios
ligados ao imaginario da marca, sublinhando o componente
de design avancado.

- Ressaltar o valor da competéncia e do real conheci-
mento dos temas em torno do qual gira a criagao de um
produto ou de um servigo.

- Transmitir o peso cultural da historia, da memoria de
uma marca e de seu significado de valor do ponto de vista
do avango e da experimentagao.,

- Enfatizar as capacidades imaginativas e visionarias
de uma empresa através da comunicag¢ao: um produto é
sempre um projeto.
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