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Il Mediterranco nei prossimi anni giochera un
ruolo completamente nuovo nello scacchiere in-
ternazionale, se solo vorra ¢ sapra valorizzare il
proprio straordinario talento nel produrre felicita
quotidiana. Le 3A che caratterizzano la qualita
della vita nelle societa avanzate (Abbigliamento,
Alimenzione, Arredamento) sono anche 1 tre
settori in cui i popoli mediterranei non hanno
rivali nel mondo, ¢ che dovranno essere rilanciati
ripartendo da una visione mediterraneca del gusto,
che puo valorizzare il talento gia espresso da paesi
come la Spagna, I'ltalia, il Marocco, la Grecia o
la Turchia. Questi Paesi ¢ la loro cultura materiale
b sono accomunati da una sola, grande chiave di
| lettura: I'Estetica. Laddove per estetica non si in-
| tende solo lo stile e I'immagine, ma soprattutto la
| capacita di “sentire” tipica di questi popoli (esteti-
# ca deriva dal greco aestesis = sentire insieme), e di
cui il Mediterraneo rappresenta I'espressione pitl
alta e completa.
Se, come pensiamo, ci stiamo avviando
verso una societa delle emozioni
e delle sensazioni, il Mediter-
raneo emergera nuovamente,
con i suoi quattromila anni di -z
storia, con la propria sconfi- ;
nata competenza estetica,
¢ con il proprio baricentro
vitale...
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Bisogna proporre un percorso attraverso la storia,
la geografia, la cultura popolare ¢ materiale, I'arte
elda letteratura del Mediterranco, per comprendere
le radici profonde di una filosofia di vita, di un Ge-
nius Loci che produce il bello in modo incessante, a
volte inconsapevole: soprattutto a sud.

Questa comprensione non ¢ possibile senza una
esplorazione dei modi di produrre, che costituisce il
tessuto piu vitale delle societa mediterranee, e di un
“saper fare” eccellente che discende dal talento che i
latini hanno battezzato con il termine Genius Loci.
Il modello Mediterraneo, che nasce dal modo di
vivere quotidiano, ¢ fondato su uno stile di pensiero
“estetico™ (fondato sulle sensazioni ¢ sull'intuizio-
ne del bello). su una filosofia di vita e non su uno
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stile di vita, ¢ per questo non puo essere ridotto a
sistema, La visione mediterranea, implicita ma non
sempre espressa in modo autorevole, pud in questo
quadro giocare un ruolo dirompente ¢ innovativo
nel quadro della globalizzazione, pur nel solco della
propria tradizione, che parte dal basso, dal territo-
rio. dalla tipica creativita ri-creativa. Spesso, cio che
manca in questo approccio, ¢ invece la consapevo-
lezza e I'approfondimento che riguarda le proprie
qualitd e le relative modalita di trasferimento
creativo alla societa intesa come organizzazione
(e non solo come organismo spontaneo), nelle ri-
cadute distributive ¢ comunicative, ma soprattutto
il coraggio di acquisire un ruolo di leadership con-
cettuale e culturale proponendo un nuovo modo di
vivere € nuove prospettive, che implicano un modo
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mediterraneo di “guardare al mondo™.
Se la vera sfida che ci aspetta € quella di produrre
nuove estetiche e qualita di vita che compensino
il crollo “estetico™ - prima ancora che etico - del
comunismo, ¢ l'agonia estetica dello standard
americano alla McDonald’s, I'Italia ¢ il Mediterr-
! ranco in particolare si troveranno in prima linca
in questa sfida.

editerraneo e tenoenzeal
CONsumao
Proviamo allora ad utilizzare le 6 tendenze in atto
nella societa e nel mercato europeo, per valutare
¢ “misurare” il potenziale del Mediterraneo, in
una prospettiva di costruzione e di progetto per
il futuro,

Convivialita, Non c¢'¢ dubbio che i1l Mediterraneo
costituisce il serbatoio di convivialita piu ricco_e
articolato del mondo. Un'analisi dellg cultiira ma-
teriale mediterranca lo dimostraxda varieta alimen-
tare, musicale, territorialey garantisce momenti di
incontro e occasioniconviviali tra le piti consolidate
a livello planetario. Cio che colpisce ¢ soprattutto la
continuita con cui questo ¢ avvenuto, a differenza di
altre culture che hanno espresso picchi altrettanto
ricchi ed elevati di espressione materiale ¢ che si
sono poi perse nel tempo (la cultura celtica, piutto-
sto che le civilta precolombiane). In termini produt-
tivi la capacita relazionale, il trasferimento familiare
o comunitario della conoscenza e del saper fare, co-
stituiscono altri straordinari giacimenti di capitale
sociale. Eppure spesso la convivialitd viene vissuta
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come elemento di distul bo nella produttwut

talenti del luogo,s
butive: due esew

1,uardan 0 ;ll futuro. Pol.remmo parlare diun ethos
della traduzione (piuttosto che della tradizione): in
uno spazio poliglotta come quello mediterranco
appare sempre pill necessario allenarsi in opera-
zioni di trasferimento da un universo mentale a un
altro. Lesercizio di traduzione appare un esercizio
decisivo di spiazzamento, di messa in relazione e di
scambio delle memorie. Molte incomprensioni deri-
vano da questa incapacita nell’ascoltare il racconto
delle identita narrative; la dimensione inter-cultura-
le ¢ infatti legata a questa facolta di restituire alle
memorie tutte le loro energie, per poi re-imparare
a metterle in situazione e in discussione. Lo scam-
bio di memorie mobilita poi il lavoro sulla durata
interiore e la capacita di trasferire la conoscenza
da un soggetto all’altro. Il problema della cultura
mediterranea ¢ proprio quello di non saper creare
le condizioni per progetti di vita in cui la memoria
sia anche un punto di partenza e non solo di arrivo.
Mancano la capacita e il gusto narrativo di ricom-
porre risultati frammentati di una visione sistemica
e strategica. Nella distribuzione troviamo un inte-
ressante esempio nel negozio Hadarim di Tel Aviv
dove vengono proposti elementi di arredo, il cui
stile si ricollega all'identita israeliana, affondando
nelle radici della sua storia e rivisitandola secondo
criteri e direttive di design contemporanco.

L’Occasione. Nella logica articolata delle occasioni
il Mediterraneo puo giocare un ruolo decisivo, se
solo riuscisse a cogliere il potenziale creativo di una
vita vissuta giorno per giorno, secondo i dettami di
una “immaginazione pratica”, che possa nutrire un
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management della diversita e nuovi orizzonti di senso. ®
La meraviglia, lo stupore, I'occasione maspelldla non

devono p1u essere cons|derat| l] contorno saporno v

Korres (di un’azienda greca che dlslnbunscc prodom
~ di origine naturale per la cura del corpo) evidenziano
' la tendenza dell’occasione nel recuperare spazi e tempi
dedicati alla cura ¢ al benessere personale. La ricerca
della semplicita classica, unita a purezza delle forme
anche in termini di layout dei negozi, accompagna una
politica dei prezzi trasparente.

Decontractive. Se, come pensiamo, il lusso futuro risiede
nella serenita, nell’arte di vivere, nella qualita dell’'espe-
rienza, allora il Mediterraneo ha il dovere - e non solo il
diritto — di elaborare un modello di sviluppo alternativo,
in cui le energie sociali - oltre che ambientali - siano tra-
sparenti ¢ rinnovabili, in cui I'ozio creativo e un modo piti
rilassato di concepire il mondo e la vita, non siano solo
espedienti per sottrarsi alla fatica e al sacrificio, ma nuove
possibilita produttive, oltre che direzioni nuove verso cui
ci si puo dirigere nell’applicare I'arte della felicita, di cui il
Mediterraneo dimostra nella storia di essere Maestro. :
Un operatore turistico di prima grandezza come Club =
Med sembra aver compreso e ben interpretato quests =

tendenza, aprendo il nuovo Club Med Marrake -'
Le Ryad. club nel club nei pressi di Marrakech, i
cui ¢ possnblle vivere I'eccellenza del luogo con
il massimo della discrezione e della quali
privilegiando le logiche e i codici del nuow
lusso, senza ostentazione e con una profonda
attenzione alle nuove qualita della vita che il

“viaggiatore” richiede. Con il club é arrivata
anche la catena di Spa “Cinque Mondes™,
che propone massaggi e trattamenti in
linea con la grande tradizione medio-
rientale. @



