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A moda é

: Socidlogo, jomalista e professor, Francesco Morace*
pecontrACtY é presidente do Future Concept Lab, um instituto de
of the Vita! N pesquisas com sede em Mildo, na Italia, que da con-
sultoria a grandes empresas, ajudando-as a entender
o consumidor. Aqui, ele fala de seu trabalho e de seu
livro Living Trends, que aborda as tendéncias do morar.

personalizar

Segundo suas pesquisas, o que mudou

nos significados da casa nos tltimos tempos?
As pessoas se liberaram da exigéncia de de-
finir o préprio status socioecondémico por
meio da casa ¢ estio preferindo dar espa-
¢o as proprias paixoes culturais ¢ tecnologicas.

Qual é a importédncia

de conferir toques

pessoais a decoracao?

A personalizagio dos ambientes domésticos é fun-
damental: as pessoas desejam mostrar a histéria
delas, scus gostos, suas escolhas, seu estilo, por
meio de todos os clementos tangivels ¢ visivels.
Os blogs sdo o exemplo virtual desse desejo, en-
quanto a decoragdo constitui a expressao concreta.
Disso depende o fortalecimento de nossa identidade.

CHLIA MASE WS
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A cozinha hoje funciona como local de encontro.
Quais as razoes dessa mudanca?

Esse convivio reflete uma necessidade cada vez
maior das pessoas de partilhar e se relacionar
socialmente. Reunir-se em torno do alimento é,
naturalmente, o primeiro passo nessa dire¢do.

A tecnologia nos permite ter entretenimento,
trabalhar ¢ comprar sem sair de casa.

Vamos passar mais tempo em casa no futuro?
Nio creio que as novas tecnologias conduzam
a isso. Nio aconteceu com o trabalho a dis-
tincia ¢ ndo aconteceri com o entretenimento.
O homem ¢ um animal social, que tem neces-
sidade de se encontrar e trocar experiéncias fi-
sicas. O tempo ganho empregando a tecnologia
serd utilizado pelas pessoas para estarem juntas.

No seu livro Living Trends, de 2006,

vocé apresenta o conceito de paraiso parcial,
ou seja, limitado no tempo ¢ no espaco.

Como as pessoas podem construir esse paraiso?
E preciso criar espago para experiéncias que pos-
sam se alternar aos momentos de rotina pes-
soal ¢ profissional e que funcionem como res-
tauradores. O fim de semana, as viagens bre-
ves, as visitas a museus sio opgoes de paraisos
parciais, mas possiveis. O Brasil ¢ um pais que
permite construir paraisos parciais facilmen-
te: o futebol na praia, a viagem a lugares selva-
gens ¢ o Carnaval sio exemplos emblematicos.

* FIANGESCO MONACE VERO AD BASE COMVIIADO IPLLA | LA PEVESTIL
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Vocé coordena uma equipe de 25 cagadores

de tendéncias espalhados

pelo mundo. Como eles trabalham?

Seguimos uma metodologia rigorosa e articula-
da. Primeiro, fazemos um mapeamento da cida-
de a ser estudada, identificando os bairros ¢ luga-
res mais quentes, que vamos observar com par-
ticular atengio. Depois, aplicamos a téenica dos
4P (em naliano: persone, posti, pensieri e progetti).
Isto é, observar, fotografar e descrever as pessoas
mais inovadoras (no modo de vestir, de se com-
portar), os lugares mais avangados (bares, restau-
rantes, lojas, museus, escolas), as idéias mais ori-
ginais ¢ frescas (em filmes, livros ¢ mostras), ¢ os
projetos mais relevantes (nos centros de pesqui-
sa, nas universidades, nas organizagoes ¢ insti-
tuicoes publicas). Depois se escreve um relatério
ilustrado no qual se descreve a vida da cidade.

O Future Concept Lab tem um

escritério no Brasil. Qual o papel do pais

nas tendéncias internacionais?

O Brasil estd adquirindo um papel cada vez mais
importante no mundo por sua influéncia origi-
nal no campo criativo. Nio apenas na musica e
na arquitetura, nas quais ji existe uma longa tra-

126 Casa Cuaupia Mar’ 2007

digdo, mas também na moda (com grifes comoa
Rosa Cha), no cinema (com o diretor Fernando
Meirelles) e no design (com os irmaos Campana).

Sustentabilidade e aquecimento global

se tornaram as grandes

questdes do momento. Como vocé vé isso?

O tema do ambiente — que até agora era preocupa-
¢do apenas de uma minoria politizada - se tornou
uma questio coletiva e partilhada em nivel global.
Chegamos a um ponto no qual, devido 4 influéncia
devastante das mudangas climdticas e da poluicio,
ndo se pode mais fugir. O problema toca a todos
de modo concreto e, portanto, se tornara o proxi-
mo desafio para governantes ¢ empreendedores.

Como as pessoas vao lidar com o paradoxo

de viver cercadas de apelos de

consumo ¢ a urgéncia de consumir menos?
Creio que este paradoxo conduzird a uma valo-
riza¢dao da simplicidade, da autenticidade e do
consumo essencial. Nio se chegard a uma revol-
ta contra 0 consumo, mas a uma gestio inteli-
gente dos produtos que realmente melhoram a
qualidade de vida, que fazem diferenga em ter-
mos de prazer estético ¢ felicidade pessoal. Des-
se modo serd possivel conciliar ética e estética.

Entrevista LUCIA SANTOS GUROVITZ

Um olhar sobre

os jeitos de viver

As pesquisas do Future Concept Lab resultam em publicacoes
ocomo Living Trends, que tem como subtitulo: “Os 5 Cenarios
¢ as 10 Tendéncias da Domesticidade e do Morar™. A obra apre-
senta a casa como o lugar onde as pessoas podem se expres-
sar e exibir objetos que falam de seu passado e de sua histd-
ria de vida. Com textos em italiano e inglés, o volume & ilustra-
do com fotos produzidas pelos correspondentes internacionais
do laboratdrio, em casas de gente comum, e com produtos fan-
¢ados no Saldo do Mével de Mildo. Criagao dos irmaos Cam-
pana, a poltrona Favela & usada como exemplo de resgate de
tradicdes artesanais na tendéncia Paraiso Perdido. A venda no
site italiano www.internetbookshop.it, que entrega no Brasil.




