Brasil cresce como exportador de idéias, diz sociologo

LED PR LIROALOR

Marcas

Janaina Vilella
Do Rio

0 Brasil passa pelo desafio de se
firmar como um pais com identi-
dade propria, exportador de idéias
e tendéncias, A alternativa para fu-
gir ans padrdes americano e euro-
peu estd em investir no que o pais
tem de mais simples: os proprios
valores, a alegria de viver, a quali-
dade de vida e as belezas naturais.
Sio caracteristicas proprias que
podem ser expressas em produtos,
designs e tendéncias.

A férmula, aparentemente sim-
ples, € do sociGlogo e historiador
italiano, Francesco Morace, cria-
dor do Future Concept Lab, empre-
sa de pesquisa, com clientes inter-
nacionais, como Nokia, e brasilei-
ros ( Havaianas e O Boticario),

Apesar de ja propor uma ident-
dade propria na moda, por exem-
plo, ainda falta ao pais, na avalia-
¢io de Morace, uma visao mais cla-
ra de conceito, um foco. “J se faz
muitas coisas em moda e design,
no Brasil. Mas ainda & um pouco
confuso. As companhias precisam
de uma visio clara de conceito para
desenvolver um estilo propno,
usando osvalores pais”, diz."As em-
presas utilizaram, por muito tem-
po, modelos de referéncia que nao
pertenciam a sua natureza — 50-
bretudo o americano — e hoje pe-
nam em seguiruma nova diregao”,

0 sociblogo aponta a Havalanas
como exemplo de empresa que con-
seguiu transferir para o exterior a
identidade de seu pais. A marca, se-
gundo ele, agregou valor a um pro-
duto acessivel e simples, com carac-
teristicas tipicas do Brasil, como as
cores fortes e aalegria. “F a democra-
tizacdo da moda. Vocé pensa em al-
go simples que pode mudar a cada
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Francesco Morace, do Future Concept Lab: "0 pais esta saindo da casca”

estacao, a cada ano”, Para Morace, o
governo brasileiro e as instituigGes
deveriam procurar demonstrar “que
o talento brasileiro nao se limita i
miisica ¢ ao futebol, mas que existe
um desafio de cariter empreende-
dor a ser enfrentado, reduzindo os
vinculos burocriticos e encorajando
asvisoes positivas do futuro®,

China e India, que juntamente
com o Brasil e a Rissia, integram o
conjunto chamado BRIC no jargao
econdémico internacional {grupo
dos paises com maioreschancesde
chegarem a poténcias), tragaram
um conceito, de acordo com Mora-
ce, de uma forma bem estratégica,
com visio de futuro, e ndao do ime-

diato. “Estamos sentindo que o
Brasil ¢std nansformando-se nu- |
ma capacidade criativa. Hoje, ha |
novos designers de moveis que ja
chamam a atencdo no cendrio in-
ternacional, come os irmdos Cam-
pana. £ um pais que, de alguma
forma, esta saindo da casca. i nio
imita mais 0s outros. Esti come-
cando a trabalhar com seu proprio
carater. Mas ainda falta algo.”

O investimento em educacio, de
acordo com Morace, serd uma peca
crucial no processo de busca de |
uma identidade, na medida que a
proliferacio de bons cursos podera
formar profissionais exportadores
de tendéncias tinicas. Caso conftra-
rio, diz Morace, o pais corre o risco
de “ficar para tris". "0 Brasil pode
ser wm pais com papel importante
no futuro proximao porque tem va-
lores em sua cultura que neste mo-
mentosao valores que na ltalia, por
exemplo, nos mvejamos ou busca-
mos alcancar, como a alegria e as
belezas naturais”,

Aalternativa para um pais como
o Brasil, que ainda tem um alto
percentual de consumidores de
baixa renda, segundo o histonia- |
dor, ¢sti na exportacio de um esti- |
lo de vida. “Hoje vocé compra o es- |
tilo de vida americano, italiano e
francés. Por que ndo vender o seu
proprio estilo de vida?” |

Morace participou, na semana |
passada, do 1% Semindrio Interna-
cional de Comportamento ¢ Con-
sumo, No evento, ele apresentou
estudos sobre a tendéncia do con-
sumo nos BRICs e sua influéncia
nos grandes mercados da Europae
Estados Unidos, “Brasil, india e ou-
tros paises emergentes sio paises
que tém um grande niimero de jo-
vens, que (em energia propria, ca-
pacidade, desejo de expressio. Por-
tanto, no mundo da estética, o fu-
turo ficard do lado destes paises™.




