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AHORA LAS EMPRESAS APUNTAN AL
SEGMENTO DEL DISENO INTENSIVO

D La tendencia es gestionarlo junto al branding y a la comercializacion

 CTEATINA QALASSO
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Integrante de las industrias cultu-
rales, la produccion de disefo sigue
creciendo a pesar de que ya gand en
los altimos dos afios unida al boom
del turismo en la Ciudad y al creci-

miento de las exportaciones.

Aungue las Pyme siguen ocupando el
centro del negocio del disefo porte-
o, se registra un nuevo fendmeno ¢n
¢l mercado que combina el desarro-
llo de las nuevas empresas basadas
en el disefio intensivo v, simultinea-
mente, el crecimiento de la deman-
da de innovacidn por parte de las
grandes empresas.

Para las nuevas compaiias, ¢l in-
terés econdmico en las llamadas “dis-

" ciplinas proyectuales” surge por la ne-

cesidad de la produccion de bienes
de “consumao diferenciado’, es decir,
de disefio intensivo donde se garan-
tizan mads oportunidades de negocios
sobre la base de productos con alto
valor agregado.

Una de las principales ventajas para
las empresas son los recursos huma-
nos que posee Buenos Aires, la Ciu-
dad cuenta con una gran oferta de
profesionales y de centros de estudio
e investigacidn, por lo que el flujo de
informacién y conocimiento es abun-
dante, lo que favorece a las compa-
fifas que requieren profesionales es-
pecializados. |

“Registramos cincuenta bidsque-
das mensuales en promedio”, sefia-
|6 a Infobuenosaires Adridn Leben-
diker, titular del Centro Metropoli-
tano de Disefo, sobre la demanda
por parte de las empresas de profe-
sionales, y acotd que “los mds soli-
citados son los disefadores grificos,
luego siguen los de disefo industrial
v los de indumentaria para desarro-
liar colecciones”.

Empresas como Repsol, Metrovias
vy Siderar aumentaron el consumo de
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Lebendiker, nuavas estrategias comerciales para ganar mercado interno y exportar
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VISIBLE

En lingas gene-
rales, si se ar-
ticulan los in-
gresos de las
industrias cul-
turales con el
furismo cultu-
ral y el disefio,
en conjunto,
llega a una
produccién de
mis de 10%
del PBI y 8%
del empleo
portefio.
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disefio en comunicacidn, en arqui-
tectura, € incluso dotan a la cadena
de valor de disefadores. “Las grandes
empresas piensan en la linea de ne-
gocios desde la transferencia de di-
sefio a sus proveedores, es ¢l caso de
Siderar, quien lo hace con tres Pyme
de la cadena para buscar un impac-
to estratégico en ¢l entramado pro-
ductivo’, sefalé Lebendiker.

Por otro [ado, comentd Lebendiker
que “las nuevas generaciones de em-
presarios se basan en e disefio inten-
sivo como la firma dptica Infinit que
gestiona diseno, branding v comercia-
licacidn en la Ciudad, pero produce en
el exterior”. Estas tendencias locales y
las internacionales se presentardn en
la prdxima conferencia internacional
Disefio & Comercializacidn el 14 v 15

de julio en La Rural, un megacvento
organizado por el Centro Metropolita-
no de Disefio, una vidriera para la ex-
posicion de empresas y estudios de di-
sefio que utilizan el marco del disefio
estratégico para ¢l desarrollo de nue-
vos productos y negocios, redne anual-
mente a destacadas figuras interna-
cionales ¢ importantes profesionales
regionales v locales vinculados a la te-
mdtica del diseio v la innovacidn.

Porotro lado, los inscriptos, adem:is
de conocer los avances de la mano de
los gunies de la materia, podrdn acce-
der ala presentacion de seis “casos exd-
tosos de argentinos” sobre el ingreso
de los productos y de servicios al mer-
cado a través del uso estratégico del di-
sefio para potenciar los valores de los
productos.

El andlisis de
Franceso Morace

Ty

La primera vez
en la Argentina,
mi con |
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MERCADO
1 LIBRE

Compraventa
virtual con disefio

La emprasa qué sé constiluye |
i Guocion de equipamientos Co-

COM0 un gran mercado vir-
tual, oireciendo una platafor-
ma donde cientos da mies de
USUANI0s 5S¢ encuentran para
comgprar ¥ vender da todo de
manera facil y divertida.

MNE&A
ASOCIADOS
Proveedor de

_ diseno a Lacoste

Un estudio de disedfio v pro-

merciales que esla a cango
o desarrollo y fabricacion
gl mobiliano v el eguipa-
mignto para los locales La-
coste o Labnoamenca

LA BOUTIQUE
3 DEL LIBRO

Estrategias para la
oferta cultural

- Una cadena ge hibrenas de

perfil humanistico, con 25
afos en el mercadd local,
donde ¢ diseho de sus espa-
Cips contnbuye a by comenc-
lizacion e los Bbros y a &
olerta cuftural

ESSEN

ALUMINIO

De Ia cocina al
servicio de pcsventa

Industna productona de me-
naje y productos para el ho-

PO, Que cuenta con un sishe

ma de venla derecta que le
permite estar cenca de cada

o de sus chenbes para brin-

darles asesoramianto

EL CLUB DEL
5 DISCO

Creaciones para
coleccionar

Lin puenta directo entre mus-

cos independsantes v ONgInG-
les argentings de i mayor

calidad y un piblico &wdo de
NUEYEs Sxpenencias musica-

les, a traves del envio a domi-

cilio de discos seleccionados

unca estuve en Buenos
Aires y vivo con gran
curiosidad mi primer

viaje en ¢l marco de lo que
serid la conferencia internacio-
nal Disefio & Comercializacidn
2006 ya que en el nuevo juego
de la globalizacidn, Sudaméri-
ca y Centroamérica constitu-
yen una fuente de produccicn
y difusidn estética auténoma y
original, culturalmente centras
da en ¢l cuerpo v sus expresio-
nes mas profundas (del carna-
val al tango hasta la exhube-
rancia de la moda en la vida
cotidiana). En Latinoamérica
encontré gente con una visidn
critica y creativa de la reali-
dad. Normalidad y transgre-
sidn se sobreponen en la bas-
queda de alternativas concre-
tas de vida. Para ellos, Nomi
Klein y el movimiento no-glo-
bal son un punto de referen-
cia, pero también el mercado,
el territorio y la creatividad. El
disefio contribuye a desarmo-
llar este nuevo escenario don-
de Argentina podri contribuir
al crecimiento de una mirada
cosmopolita y alternativa a
maodelos como el norteameri-
cano, el europeo vy el asidtico
por su capacidad innovadora.
Pero, tienen que medirse con
el mundo exterior.

Francieso Morade, dirige Fulues Condept
Lab y és docents de Domus Academy
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CD'SY BAR

Franquicias con
tres variables

i Un multiespacio donde se
conjugan la gastronomia, s
especticulos v ka venla de
MUSICA, COMO WM fAsg0 Ca-
racteristico v Onico en un
ambignte conforlable y dis-
lendeia




