Con mamma &
papa: i nuovi stili di
vita & la tecnologia
stanno rivoluzionando
il turismo familiare.
MNon pil, & non solo,
pura evasionsa,

ma ancha emozions
2 CONQSCENZD.

In famiglia? Adesso e
tutto un altro viaggio

Dopo aver presentato, su Dme di febbraio, le nuove tendenze
del viaggio, proseguiamo il discorso raccontando il comportamen-
to ¢ le artese delle famiglie nei confronti di questa esperienza, in
una dimensione di turismo intergenerazionale. Viaggiare diventa
per le famiglie un'occasione di esplorazione e scoperta continua,
per Conoscere, CONOSCerst € rconoscersi. Cio vale SOPratuLio per i
soggerti che vivono con disagio crescente la “separazione in casa”.
L'uso delle nuove tecnologie, dei cellulari o di internet, ha infatt
creato barriere invisibili nella vita quortidiana dei padri e (soprat-
tutto) dei figli, che & difficile abbattere se non creando occasioni
completamente diverse e spiazzanti, come & possibile fare nel cor-
so di un viaggio. Il rurismo familiare si va quindi riposizionando
gradualmente, abbandonando la pura e semplice dimensione del-
I'evasione e del divertimento, e abbracciando la logica della cono-
scenza e dell'esperienza culturale, e della formazione personale,
Ritorna in qualche modo la tradizione del Grand Tour otrocente-
sco, occasione iniziatica di crescita, non pin solo personale e ari-
stocratica, ma sempre piit familiare, estesa, condivisa,

Il racconto del viaggio, costruito e rappresentato attraverso le
memorie tecnologiche, fra foro digimli e riprese video, & un alero ele-
mento fondamentale per supportare la crescita delle relazioni in fa-
miglia, in una logica transitiva, ciog di relazione affertiva tra i membri.
La competenza recnologica dei nuovi ventenni (i cosidderti Linker
Boys) aiuta la famiglia a raccogliere stimoli, a decidere le destinazioni,
a prenotare gli aerei e gli alberghi. I figli ventenni fungono cosi da
agenzia di viaggio domestica. Il loro ruclo viene particolarmente ap-
prezzato dalle madri che risparmiano tempo ed energie: verranno fi-
nalmente evitate lunghe hle all'agenzia per raccogliere dépliant e in-
formazioni. I padri dimostrano invece la loro gratitudine per la capa-
cita straordinaria dei figli di far risparmiare l'intera famiglia, compo-
nendo pacchetti con le migliori offerte. La competenza emozionale
delle trentenni — spesso ancora resident dai genitori e inreressate a
tutte le esperienze sensoriali che si possono vivere in viaggio (non a
caso vengono definite Sense Girls) — permette di approfondire il re-
ma dei servizi turistici: se ¢'¢ una spa nelle vicinanze o un museo che
vale la pena di visitare, sicuramente non sfuggird alla loro attenta se-
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lezione, Sono loro che danno valore aggiunto all'itinerario. [ genitori
quarantenni e cinquantenni che si apprestano a partire lo fanno per
nutrire la loro culura personale (non per niente vengono definiti
Mind-Builders), finanziando I'avventura familiare per valorizzare gli
elementi culturali, locali, conoscitivi, che possano dimostrare al rrorno
Ia loro visione cosmopolita ¢ aperta al mondo. Il contatto con 1 merca-
i, gli usi e costumi, le religioni del luogo, costiruisce una prionta asso-
luta, cosi come il racconto fotograhico che se ne fard. Al ritorno orga-
nizzano serate per assistere non piti alla classica proiezione di diapositi-
ve, ma al pil avanzato (¢ non meno noioso) show multimediale.

Gli ultrasessantenni in questo quadro sono i pill autonomi ¢ ma-
turi nell'affrontare la preparazione del viaggio: sanno molto bene co-
sa desiderano e chiedono aiuro a figli e nipoti solo nella fase organiz-
zativa ¢ logistica. Raramente coinvolgono nella loro visione di edoni-
smo intelligente le altre generazioni: preferiscono i loro coetanei, con
i quali condividone i sogni della maturich. Ci avviciniamo in questo
a felicita quoridiana: la condivisione,

modo alle nuove dimensioni de
la conoscenza non accademica, I'emozione e 'avventura. 1l viaggio &
davvero oggi l'esperienza pit importante nelle aspirazioni e nei desi-
deri delle persone: di un senso al vissuto individuale, familiare e di
consumo, laddove per senso si intende direzione, significato e grati-
hcazione emozionale. In queste dinamiche lo status del viaggio perde
gradualmente di importanza: le famiglie hanno sempre meno biso-
gno di essere rassicurate sulla scelta della destinazione, che sia suffi-
cientemente interessante, Assume invece una nuova centralita il pro-
getto progressivo del viaggio e della vacanza: le intenzioni e 1 deside-
ri di viaggio si strutturano in un orizzonte temporale lungo, in cui la
famiglia si riconosce in una sorta di percorso a tappe e in cui le diver-
se¢ destinazioni diventano parte di un desiderio esplorarivo in pro-
gress. e quest anno andiamo in Grecia, il prossimo andremo in Egit-
to (alira tappa archeologica), e il prossimo ancora in Libia o in Tur-
chia... In questo modo il racconto del viaggio divenra la puntata di
un romanzo dappendice, interpretato dalla fnmfglia che divenra pro-
tagonista di un‘avventura infinira.

In conclusione, ecco alcune istruzioni per rendere pin facile la
condivisione del viaggio familiare:

1. Quando si decide la meta, inserirla all'interne di un proget-
to complessivo, in cui ogni destinazione costituisca una tappa. Per
farlo & consigliabile segnare i propri viaggi su una cartina del mon-
do, visibile in casa, magari usando le bandierine.

2. Artrezzarsi per restituire il racconto del viaggio, athdando a
ciascun componente della famiglia un compito in base alle com-
petenze: chi scrive il diario, chi forografa, chi sceglie le musiche e
chi monra il racconto.

3. Creare una progressione rituale nella rea-
lizzazione del viaggio, e nella condivisione fa-
miliare della sua organizzazione. Selo in questo
modo I'esperienza turistica verrd davvero vissu-
ta come avventura condivisa dall'intero nucleo

familiare.
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